medidini skupina mafra

HUDEBNI TELEVIZE OCKO V CISLECH
1.1.2015
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OCKO GROUP
KDO JSME

OCKO BRAND

OCKO
« vlajkova lod kanaltd OCKA

* nejvetsihity atvare pop music
poslednich20 let, Ceska a
slovenskd hudba

* modernigrafika, interaktivita,
virtualnimeédia, aplikace

e zZnametvare, 0sobnosti

 novinky nejen ze sveta hudby

OCKO EXPRES

origindInikanal zaméfeny na
nejvetsi hity 60.az 90. let
Ztuzemské i zahrani¢niscény

modernikanal pro divaka, ktery
klade dliraz nahodnoty
a kvalitua soucasné se chce bavit

origindlniskladby aidoly doby,
kterd dodnes ovliviiuje hudebni
vkus velke ¢asti populace

"SHCW!
OoO @

OCKO EXPRES

* to nejlepsi ze soucasne hudby
bez kompromisl a balastu

 vyjimeny kandlpro divaka, ktery
ma vkus, chce se orientovat v
soucasnem hudebnimdéni a
klade na hudbu vysoké naroky

* progresivniakvalitni svétova
scenaod indie kytarovek pres
inteligentnielektro-pop az po
drum'n'bbassa dubstep

OCKo !XPR!S



iy OCKO EXPRES

CILOVE SKUPINY KANALU OCKA

*primarni cilove skupiny

nejen z velkych mest

*xx90 — 30 televizi sleduji predevsim kvl zabave
ijako kulisu k dalsim cinnostem &

**sekundarni cilova skupina R&:
studenti ¢i mladi pracujici, singles, mlade rodiny, matky na materske,
televizi sleduji predevsim kvl zabave
maji rddi moderni hudbu, ale i hudbu 807s,90 s a pocétku milénia
hodné Casu travi u pocitaCe, internetu a socialnich sitich

/ ~l’f.v:

divaci, ktefi kladou diraz na hodnoty a kvalitu a souCasné se chté&ji bavit / At

OCKO EXPRES

divaci, ktefi maji vkus, chtéji se orientovat v soucasnem
hudelbnim déni a kladou na hudbu vysoke naroky
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A 6CKo EXPRES
SPECIFIKA SLEDOVANOSTI — SOUHRN

NEJSLEDOVANEISi MERENA HUDEBNI TELEVIZE U DIVAKU VE VEKU DO 64 LET

2,5KRAT MLADSI DIVACKA ZAKLADNA OPROTI DIVAKU TELEVIZE OBECNE

MESICNE OSLOVI TEMER 2 MILIONY DIVAKU 4+

VYRAZNY PODIL NA SLEDOVANOSTI V RANNICH HODINACH (ODCHOD DO SKOLY, PRACE)

OPROTI KLASICKYM PLNOFORMATOVYM TELEVIZ{M NEKLESA OCKU SLEDOVANOST V LETE — NAOPAK



OCKO GROUP N P
SLEDOVANOST OCKO EXPRES

 DENNI ZASAH: 330.000 DIVAKU 4+
« TYDENNI ZASAH: 1.267.000 DIVAKU 4+
« MESICNi ZASAH: 2.708.000 DIVAKU 4+
DENNIi ZASAH V TIS., MERENE HUDEBNI TYDENNI ZASAH V TIS., MERENE
TELEVIZE (4+ VS. 4-54 LET) HUDEBNI TELEVIZE (4+ VS. 4-54 LET)
338,2 8734 2675 827.3
2241
4724
106,2 2887 S708 2857
606 478 2 838 665 4, o 2063 279 524
OCKO REBEL OCKOGOLD Retro Slégr v OCKO REBEL OCKOGOLD Retro élégr Vv

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014



OCKO GROUP N P
SLEDOVANOST OCKO EXPRES

STRUKTURA DIVAKU

« 76% DIVAKU OCKA JSOU LIDE VE VEKU DO 40 LET (U TELEVIZE OBECNE JE TO POUZE 32%)

DIVACIKANALU OCKA DIVACIKANALU OCKA VS. DIVACIKANALU OCKA VS. TV DIVACI
PODLE POHLAVI, V % TV DIVACIOBECNE, PODLE VEKU, V% OBECNE, VYBRANE CiLOVE SKUPINY, V %
divaci kanali OCKATV divaci obecné divaci kanalti OCKA L\égicvf éC i
410/t MI5-54 VIVIB 20tis+ 12 9
MI5-54SSVS 14 10
11-17let
M15-54 svobodni 8
18-24 1t 715-44 39 17
25-40let P18-44 13
Hsdet0-14 23
41avicelet
HI8-44 20

ATO — Mediaresearch, 2014,100% =4+



OCKO GROUP
SLEDOVANOST

OCKO EXPRES

SLOZENI DIVAKU DO 44 LET — PRACOVNI DNY

PONDELI[ — CTVRTEK

Nejsilnéjsi skupina/y divaki
11-17 let
11-17 let

06:00:00 - 07:00:00
07:00:00 - 08:00:00

Dal$i vyrazné skupiny divaké
Studenti; Zeny 15-29
Zeny 30-44; Zeny 15-29; Studenti

08:00:00 - 09:00:00
09:00:00 - 10:00:00 Matky 25-40 Matky 20-35

10:00:00 - 11:00:00
11:00:00 - 12:00:00
12:00:00 - 13:00:00
13:00:00 - 14:00:00
14:00:00 - 15:00:00

Matky 25-40
Matky 25-40

17:00:00 - 18:00:00
18:00:00 - 19:00:00
19:00:00 - 20:00:00
20:00:00 - 21:00:00
21:00:00 - 22:00:00
22:00:00 - 23:00:00
23:00:00 - 24:00:00
24:00:00 - 25:00:00
25:00:00 - 26:00:00
26:00:00 - 27:00:00
27:00:00 - 28:00:00 Matky 25-40

11-17 let
Matky 25-40

28:00:00 - 29:00:00
29:00:00 - 30:00:00  Studenti; 11-17 let

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014

Matky 25-40 Studenti
Matky 25-40
11-17 let Studenti

15:00:00 - 16:00:00
16:00:00 - 17:00:00

Zeny 15-29

Zeny 15-29

11-17 ket

11 - 17 let; Studenti; Zeny 15-29
Zeny 15-29; Studenti; Muzi 15-29
Zeny 15-29; aktivni singles/pary

Zeny 30-44

Zeny 15-29
Zeny 15-29; Studenti
Zeny 30-44; Muzi 15-29

PATEK

Nejsilnéj$i skupina/y divakd
11-17 let

Dal$i vyrazné skupiny divakd
Zeny 15-29; Studenti

Zeny 30-44; Zeny 15-29; Studenti
Matky 25-40

Matky 25-40

Matky 25-40; Matky 20-35

Matky 25-40; Matky 20-35
Studenti; Matky 25-40

Studenti; 11 - 17 let

11-17 let Studenti

Zeny 15-29; Studenti; Matky 25-40
Aktivni singles/pary

Matky 25-40

Studenti; Matky 25-40

Aktivni singles/pary; Matky 25-40
Matky 25-40

Aktivni singles/péry; Zeny 30-44
Matky 25-40; Aktivni singles/pary
Zeny 15-29

Zeny 15-29; Muzi 30-44

Matky 25-40; Zeny 30-44

06:00:00 - 07:00:00
07:00:00 - 08:00:00
08:00:00 - 09:00:00
09:00:00 - 10:00:00
10:00:00 - 11:00:00
11:00:00 - 12:00:00
12:00:00 - 13:00:00
13:00:00 - 14:00:00
14:00:00 - 15:00:00
15:00:00 - 16:00:00
16:00:00 - 17:00:00
17:00:00 - 18:00:00
18:00:00 - 19:00:00
19:00:00 - 20:00:00
20:00:00 - 21:00:00
21:00:00 - 22:00:00
22:00:00 - 23:00:00
23:00:00 - 24:00:00
24:00:00 - 25:00:00
25:00:00 - 26:00:00
26:00:00 - 27:00:00
27:00:00 - 28:00:00
28:00:00 - 29:00:00
29:00:00 - 30:00:00

11-17 let

Matky 25-40

Studenti, Matky 25-40
Aktivni singles/pary; Studenti



SLEDOANGS OCKO EXPRES

SLOZENI DIVAKU DO 44 LET — VIKENDY

SOBOTA NEDELE

Nejsilnéjsi skupina/y divakd

Nejsilnéjsi skupina/y divakd Dal$i vyrazné skupiny divakd
Zeny 15-29

Dal$i vyrazné skupiny divakd
06:00:00 - 07:00:00 Miadé rodiny; Muzi 15-29 06:00:00 - 07:00:00
07:00:00 - 08:00:00 Muzi 30-44 07:00:00 - 08:00:00

08:00:00 - 09:00:00 Aktivni singles/péry 08:00:00 - 09:00:00 Matky 25-40

09:00:00 - 10:00:00 Matky 25-40 730-44; 11 - 17 let 09:00:00 - 10:00:00 Matky 25-40 Zeny 15-29; 11 - 17 let
10:00:00 - 11:00:00 10:00:00 - 11:00:00 Matky 25-40 11-17 let

11:00:00 - 12:00:00 11-17 let 11:00:00 - 12:00:00 Matky 25-40 11-17 let

12:00:00 - 13:00:00 Aktivni singles/pary 12:00:00 - 13:00:00 Matky 25-40

13:00:00 - 14:00:00 Matky 25-40 13:00:00 - 14:00:00 Matky 25-40 Matky 25-40

14:00:00 - 15:00:00 Matky 25-40 Zeny 15-29 14:00:00 - 15:00:00
15:00:00 - 16:00:00 Matky 25-40; Aktivni singles/pary 15:00:00 - 16:00:00
16:00:00 - 17:00:00 aktivni singles/pary; 2eny 3044 16:00:00 - 17:00:00
17:00:00 - 18:00:00 Matky 25-40; Zeny 15-29 17:00:00 - 18:00:00
18:00:00 - 19:00:00 Matky 25-40 18:00:00 - 19:00:00
19:00:00 - 20:00:00 Matky 25-40 19:00:00 - 20:00:00
20:00:00 - 21:00:00 20:00:00 - 21:00:00
21:00:00 - 22:00:00 21:00:00 - 22:00:00
22:00:00 - 23:00:00 Zeny 30-44 22:00:00 - 23:00:00
23:00:00 - 24:00:00 23:00:00 - 24:00:00
24:00:00 - 25:00:00 24:00:00 - 25:00:00
25:00:00 - 26:00:00 "  Studenti; 11-17 let Zeny 15-29 25:00:00 - 26:00:00

Zeny 15-29
Zeny 30-44; Matky 25-40; Studenti
Matky 25-40; Studenti

Matky 25-40

Zeny 30-44

Muzi 30-44

Zeny 30-44

Aktivni singles/pary

Aktivni singles/pary; Muzi 30-44
Aktivni singles/pary

Zeny 30-44

Zeny 15-29

26:00:00 - 27:00:00 26:00:00 - 27:00:00 Matky 25-40 Zeny 15-29
27:00:00 - 28:00:00 Muzi 30-44 27:00:00 - 28:00:00 Matky 25-40 Zeny 30-44
28:00:00 - 29:00:00 Matky 25-40 28:00:00 - 29:00:00 Zeny 15-29

29:00:00 - 30:00:00 Matky 25-40 Aktivni singles/péry 29:00:00 - 30:00:00 Studenti 11-17 let

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014



OCKO GROUP

SLEDOVANOST OCKO EXPRES
PODIL NA SLEDOVANOSTI
- DOSPELI15 — 54 LET: 0,87% ,
. DOSPELI15 — 34 LET: 151% PODIL NA SLEDOVANOSTLV %
« MLADI1 =17 LET: 2,33% . 08/
OCKO 151
233
013
REBEL ro,05
005
l 04]
OCKOGOLD 045
0,26
I 022
Retro [ 020
0,07 W 15-54
) ' 02l ™ 15-34
SlagrTv 04

005 117

000 050 100 150 200 250 3,00

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014



OCKO GROUP
DIVACI

OCKO EXPRES

PRUBEH SLEDOVANOSTI BEHEM DNE / D 15 — 54

- nizsi peak pred osmou hodinou ranni

- dopoledne sledovanost pozvolna narlsta k 1t hoding, kdy do brzkeho odpoledne stagnuje
-mezil7 al19 hodinou narlsta

-do Ctvrtka je vecer peak kolem 20 hodiny, v patek se drzisledovanost mezi 21a 24 hodinou

-sobotniranni peak je podobny vdednim dnim, v nedéliale divaci piichazejipozdéji
-od cca 9 hodiny narlstd sledovanost az do 11—12 hodin, kdy je nejvyssiza cely den
-od15do 18 hodiny je na podobné urovnijako ve vsednidny

o Vsednidny

o Vikendy

PRUBEH SLEDOVANOSTI OCKA BEHEM DNE, 15 — 54 LET, V TISICICH
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Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014



OCKO GROUP N P
SLEDOVANOST OCKO EXPRES

PRUBEH SLEDOVANOSTI BEHEM DNE / D 15 — 34

o Vsednidny - po-Ctmezib all hodinou stabilnisledovanost, v patek mirny propad kolem 8 hodiny
-0od 9 hodin sledovanost narlistd az do 13 hodin, poté se drzina podolbné urovnia vzroste
jeste kolem17a 20 hodiny
-v patek je silngjsiodpoledne a cely vecer od 21hodiny az do pdInoci

o Vikendy - pozvolngjsiranni pfichod [obzvidste v nedél)
- oproti15-54 je vrchol sledovanosti v sobotu Sirsi (I — 13 hodin), v nedélio néco delsi
-dalSim peakem je odpoledne mezilb a17 hodinoua v nedélimezi22 a 23 hodinou

PRUBEH SLEDOVANOSTI OCKA BEHEM DNE, 15 — 34 LET, V TISICICH

12 —po-Ct ok —30 —ne

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014



OCKO GROUP N P
SLEDOVANOST OCKO EXPRES

PRUBEH SLEDOVANOSTI BEHEM DNE / 11— 17 LET

o Vsednidny -velmivyrazna sledovanost v rannich hodinach pred odchodem do skoly
-odpoledne prichazejipo 14 hodiné
- po-Ct: postupne sledovanost narlista do 17:30
- Pa: vrchol sledovanostive 14:30, pote az kolem 18 hodiny

o Vikendy -velmi pozvolny pfichod rano, sliedovanost zacina riist az od 9 hodin
-V sobotu vrcholsledovanostive 12 hodin, v nedéliuz mezil0 a Thodinou
-V sobotu odpoledne vzroste jesté v 16 hodin, v nedélipozvolné klesa

PRUBEH SLEDOVANOSTI OCKA BEHEM DNE, 11— 17 LET, V TISICICH

8 —po-Ct P4 —30 —ne

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014



OCKO GROUP
SLEDOVANOST

NEJVYRAZNEISI PORADY

TOP 20 PORADU, 15 — 54, BEZ DUPLIKACE

OCKO

Den Datum Zacatek Konec Nazev Ratvtis. Shr%
1| Nedéle 28.9.2014 12:02:40 | 13:01:56 |[simply the best 29,8 3,11
2| Nedéle 28.9.2014 10:02:27 | 11:58:44 |dcko chart 24,0 2,79
3| Sobota 4.10.2014 23:50:26 | 24:12:10 |party ride 22,0 2,95
4| Sobota 27.9.2014 10:00:18 | 12:14:11 [Top 30 Ceské hity 21,6 3,22
5| Sobota 18.10.2014 11:08:58 | 12:15:49 |Top 30 Deezer 21,6 3,37
6 Ctvrtek 4.9.2014 21:43:50 | 22:01:49 |limuzina: 21,5 1,41
7| Streda 29.10.2014 | 20:00:57 | 21:00:52 |cz & sk 20,8 1,05
8| Sobota 18.10.2014 9:56:56 | 10:01:14 |Zabil.cz: 20,6 3,51
9| Utery 28.10.2014 | 10:00:40 | 12:01:02 |4cko hity 20,1 2,26
10| Ctwrtek | 30.10.2014 | 19:06:18 | 19:53:34 |Moje Desitka 19,0 1,07
11| Patek 26.9.2014 23:00:50 | 23:05:52 |Roxtime: 18,9 1,64
12| Stfeda 10.9.2014 13:32:19 | 13:35:55 |ty trubko: 17,9 5,21
13| Sobota 18.10.2014 11:01:05 | 11:08:53 [Maxim Chart 17,6 3,08
14| Patek 17.10.2014 | 20:00:45 | 20:04:17 |Vypsana Fixa: 17,5 1,07
15| Patek 19.9.2014 19:55:18 | 19:59:17 |&¢ko hity: One Direction 17,4 1,17
16| Nedéle 26.10.2014 8:59:22 | 9:18:35 |mercedes benz space: 0-13-091-010 17,2 2,26
17| Pondéli 1.9.2014 17:03:31 | 17:18:39 |Koblizc! Gtoci: Podoj kozla 16,8 2,00
18| Sobota 11.10.2014 | 18:01:05 | 18:18:56 |limuzina: Michal Dvorak 16,8 1,79
19| Utery 23.9.2014 15:31:29 | 15:34:59 [A6cko news: 16,2 3,40
20| Sobota 18.10.2014 15:01:33 | 15:16:21 |New Look: 15,8 2,13

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014, bez duplikace

EXPRES



OCKO GROUP
SLEDOVANOST

NEJVYRAZNEISI PORADY

TOP 20 PORADU, 11 —17,BEZ DUPLIKACE

OCKO

Den Datum Zacatek Konec Nazev Ratv tis. Shr%

1| Sobota 18.10.2014 11:08:58 | 12:15:49 |Top 30 Deezer 14,5 22,11

2| Sobota 18.10.2014 11:01:05 | 11:08:53 |Maxim Chart 13,6 23,56

3 Uter)'/ 9.9.2014 17:05:41 | 18:04:17 |Mixxxer 10,1 10,18

4| Sobota 18.10.2014 | 12:22:50 | 13:00:18 |simply the best 9,3 12,04

5| Pondéli 6.10.2014 15:04:52 | 16:01:39 |6cko hity 7,8 15,18

6 L'Jtery 14.10.2014 | 15:00:22 | 15:04:40 |Zabil.cz: 71 18,31

7| Pondéli 22.9.2014 15:03:03 | 15:06:49 |Svédska Trojka: 6,9 10,81

8| Nedéle 12.10.2014 | 10:01:16 | 12:04:41 |dc¢ko chart 6,8 8,88

9| Patek 5.9.2014 6:00:24 | 7:00:49 |ranni fresh 6,6 20,32

10| Sobota 18.10.2014 9:00:25 9:06:14 |bravo tv: 6,5 10,47
11| Sobota 25.10.2014 18:00:04 | 18:18:12 |limuzina: Vlasta Horvath 6,1 6,24
12| Stfeda 17.9.2014 15:02:21 | 15:05:40 |ty trubko: 6,1 9,78
13| Sobota 27.9.2014 10:00:18 | 12:14:11 |Top 30 Ceské hity 59 8,87
14|  Utery 23.9.2014 15:35:06 | 17:01:56 |Mixxxér Show 59 8,15
15| Patek 24.10.2014 | 21:15:41 | 21:28:14 |Ve vaté: Nejlspésnéjsi zeny 57 2,90
16| Patek 10.10.2014 | 17:06:07 | 18:00:58 |novinky 55 6,25
17| Patek 19.9.2014 13:30:21 | 13:35:23 |Roxtime: 51 13,31
18| Utery 23.9.2014 15:31:29 | 15:34:59 |d6cko news: 5,0 7,39
19 Uter)'/ 2.9.2014 23:00:40 | 0:00:45 |love zone 4,9 23,68
20| Sobota 27.9.2014 15:00:18 | 15:15:20 |New Look: 4,8 9,73

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014, bez duplikace

EXPRES






O6Cko EXPRES

TOP 50 ZADAVATELU / ZNACEK NA OCKU

TOP 20 INZERENTU TOP 20 INZEROVANYCH ZNACEK
1 PROCTER & GAMBLE 707,4 1 Procter 343,7
2 UNILEVER 509,7 2 PEUGEOT 313,7
3 Stanice O 457,5 3 SAZKA 271,5
4 JOHNSON AND JOHNSON 408,1 4 Goodgame Studios 263,0
5 KARLOVARSKE MINERALNI VODY 368,7 5 HYUNDAI 256,6
6 UNILEVER CR, spol. s r.o. 366,5 6 COCA COLA COMPANY 206,8
7 MASPEX 353,8 7 eDarling 190,5
8 Goodgame Studios 299,6 8 MARCA CZ 165,3
9 HYUNDAI Motor Czech s.r.o. 2779 9 CITROEN 163,8
10 PEUGEOT CR 277,8 10 NALGESIN S 160,4
11 SAZKA sazkova kanceldr, a.s. 271,5 11 OLYNTH 156,4
12 COCA COLA 213,1 12 Sberbank 151,7
13 DANONE 204,6 13 Pojiétovna Ceské sporitelny 144,8
14 CITROEN 196,7 14 TESCO STORES 141,8
15 FERRERO 193,2 15 BAUMAX 135,1
16 eDarling 190,5 16 KKCG 134,0
17 TESCO 168,9 17 MATTONI 129,9
18 MARCA CZ 165,3 18 MONTE 129,1
19 PEPSICO CZ s.r.o. 162,9 19 IKEA 125,9
20 KOMERCNI BANKA 162,0 20 02 123,8

Zdroj: ATO — Mediaresearch,1.9. — 26.10. 2014, bez duplikace



O6Cko EXPRES
EFEKTIVITA KAMPANI PODLE INTENZITY

SLABSIKAMPAN | 15+ | 1554 [N STREDNESILNAKAMPAN | 15+ | 1554 |

Spotidenné /tydné 2/14 Spotidenné /tydné 5/35
Objem GRP 09 15 Objem GRP 25 36
Dosazeny zasah v % 06% 1% Dosazeny zasah v % 16% 24%
Dosazeny zasah v tis. 55000 54.000 Dosazeny zasah v tis. 137000 133000
Prdmerna frekvence 15 15 Primerna frekvence 15 15
| SINESIKAMPAN | 15+ | 1554 [ VELMISINAKAMPAN | 15+ | 1554
Spotidenné /tydné 10/70 Spotidenné /tydné 15/105
Objem GRP 58 89 Objem GRP 8] 12]
Dosazeny zasah v % 2.7% 4.2% Dosazeny zasah v % 3,2% 49%
Dosazeny zasah v tis. 233000 230.000 Dosazeny zasah v tis. 280.000 270000
Primeérna frekvence 2] 2] Prdmeérna frekvence 25 25

Zdroj: ATO — Mediaresearch, 40. tyden 2014



