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Printed Publications of the MAFRA Media Group

Mladá fronta DNES is the largest respectable national daily in the Czech Republic. Its readers 

are presented with current and quality news coverage, useful information, as well as relaxed 

reading in specialised supplements. Mladá fronta DNES is published daily in fourteen regional 

versions, for each region and Prague. Readers can also use its versions for PCs, tablets and 

smart phones. 

Mladá fronta DNES contains a fully-fledged magazine every day: 

Monday – ONA DNES, Tuesday – AUTO DNES, Wednesday – DOMA DNES, 

Thursday – Magazín DNES+TV, Friday – RODINA DNES, Saturday – VÍKEND DNES.

Lidové noviny is the oldest Czech daily still in circulation, established in 1893. 

It has permanently positioned itself as a quality national newspaper with a special focus on 

politics, business and culture. It is sought after by its 204 thousand readers every day for its 

comprehensive political and economic news coverage, proficient commentaries and opinions 

by top figures from the Czech Republic as well as abroad. Its regular everyday supplements and 

special magazines of Lidové noviny – the Friday’s attractive Pátek LN magazine with 

277 thousand readers, the quality business monthly magazine Index or the exclusive lifestyle 

monthly Esprit magazine also enjoy high prestige.

The METRO daily is distributed FREE OF CHARGE in the readership of 330,000 copies every 

business day. With its unique focus, it allows easily targeting younger readers up to the age of 

thirty. In the XXL advertising combination – combining the 5plus2 weekly and the METRO daily 

– it thus offers the largest impact on readers in the market. METRO confirms its unique position 

in the capital city in readership statistics – repeatedly ranking as the most read daily in Prague.

The second publication in the group distributed free of charge is the 5plus2 weekly. Published 

on Fridays in the readership of almost 820,000 copies, it is the largest weekly in the whole 

Czech market. Its district editions offer a huge and, at the same time, very accurate targeting 

of your campaign down to the level of individual municipalities. The advertising XXL package 

combined with METRO, includes two publications with a total distributed circulation of more than 

1,150,000 copies.

TÉMA is a separately sold weekly published by MAFRA, which eliminates the boundaries 

between news and current affairs magazines. It reports credibly, in a funny and intelligible 

manner. TÉMA offers great interviews with remarkable people, important economic and political 

information, true stories full of emotions and views into the life of high society. TÉMA 

is published weekly on Fridays.

Data sources:   Media project, Publishers Association – AKA, Median – STEM/MARK, Q2-3/2016; 
ABC ČR, April-September 2017
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MF DNES is published in a single-book structure. It includes sections:
Home, Economy, World, Culture, Opinions and Interview, which introduces a Czech and international personality. 
And, regional news and the Sport section.
Readership: 564,000

Lidové noviny is a daily for educated readers. Established in 1893, this oldest Czech daily still in 
circulation positions itself today as a national newspaper with a special focus on politics, business, 
culture, science and education. Lidové noviny is published on weekdays in a convenient single-book 
structure.  Readership 204,000

It includes the following sections every day: Home, World, 
Culture, Opinions, Economy, Sport, TV Programme and a unique 

authors’ last page with special stories and topics.

Thursday edition published with its usual 
Employment supplement.

In addition, the Saturday edition brings the 
Scene and Foreign Curiosity sections.

MF DNES is published daily 
with a fully-fledged magazine.

MONDAy Law and justice

TuESDAy Academy

WEDNESDAy Medicine

THuRSDAy Economy+, half-page Managers Movements

FRiDAy  Service LN, Friday LN magazine, national edition 

readership: 277,000

SATuRDAy  The edition contains four books, in addition to the main 
book, there is Czech position, Orientation and Relax 

14 times a year, Lidové noviny with the inserted lifestyle magazine 
Esprit – national edition, the first Wednesday in a month

11 times a year, Lidové noviny brings their readers the economic 
magazine Index – national edition, published on Monday

Each Friday 
Friday LN magazine

First Monday 
in a month 
INDEX magazine

First Wednesday 
in a month 
Esprit magazine

Data source: Media project, Median STEM/MARK, Q2-3/2017

MONDAy  Ona DNES 
national edition, readership: 423,000

TuESDAy  Auto DNES 
national edition, readership: 195,000

WEDNESDAy  Doma DNES 
national edition, readership: 277,000

THuRSDAy  DNES+TV 
national edition, readership: 667,000

FRiDAy  Rodina DNES 
national edition, readership: 195,000

SATuRDAy  Víkend DNES 
national edition, readership: 394,000

A City Life magazine supplement is inserted in the daily 11 times a year, on last Friday of the month, in the Prague area.

Regular weekly supplements:

MLADÁ FRONTA čtvrtek 2. 11. 2017 18 Kč

9 771210 116058

1 7 2 5 4
MF DNES XXVIII/254
Předplatné 225 555 566
www.mfdnes.cz

Cena v zahraničí: Slovensko 1,10 € Navštivte náš zpravodajský
server www.idnes.cz

MARIKA
GOMBITOVÁ

Lidé zapalují svíčky na hřbitově v Chebu v předvečer dnešní Památky zesnulých, tedy Duši-
ček. Stejně jako na všech hřbitovech v republice. Foto:Martin Stolař, MAFRA Čtěte na str. 4

VYSOČINA
Po vichřici 80 hodin ve tmě,

lidi už bolí od svíček oči
Na Přibyslavsku byly některé
rodiny ještě včera bez proudu

PRAHA Na začátku byla jedna věta
ve vyhlášce – a zmatek kolem toho,
jak si ji vyložit. Na konci zbytečně
vysoký účet za první rok inkluze.
Desítky milionů korun doputovaly
jinam, než ministerstvo školství za-
mýšlelo. Nyní se ministerstvo a kra-
je dohadují, co dál.
Téměř 10 procent prostředků

v loňském roce z peněz na inkluzi

totiž vyčerpaly takzvané praktické a
speciální školy. A letos by jejich po-
díl podle odhaduministerstva mohl
stoupnout až na čtvrtinu inkluzivní-
ho rozpočtu.
Podle ministra školství Stanislava

Štecha to znamená, že v řadě přípa-
dů platí stejnou věc dvakrát. Tyto
školy totiž dostávají od ministerstva
na každého žáka podstatně vyšší
částku než školy základní. „Tento
příplatek zohledňuje především niž-
ší počet žáků ve třídách,“ říká mluv-
čí ministerstva Jarmila Balážová.
Inkluzivní peníze jsou podle ní ur-

čeny především pro školy základní,
jejichž normativ s vyššími finanční-
mi nároky na vzdělání znevýhodně-
ného dítěte nepočítá. Praktické a
speciální školy si o peníze mohou
říci jen ve výjimečných případech.
„Pokud do třídy, kde se vzdělávají

děti s lehkým mentálním postiže-
ním, přijmete středněmentálně po-
stižené dítě, potřebuje stejnou indi-
viduální péči jako lehce mentálně
postižené dítě ve škole běžné,“ vy-
světluje si to ředitel Základní školy a
Střední školy Vinohradská v Praze
Stanislav Drbohlav. Jenže ne ve

všech poradnách a školách si to vy-
kládají také tak. Některé z nich zřej-
mě předepisují podpůrná opatření
všem stejně, tedy bez ohledu na to,
do jaké školy chodí.

A teď zase škrtání
Na Základní škole a Praktické škole
v Berouně na podkladu nových po-
sudků ze speciálně pedagogického
centra přijali nové asistenty pedago-
ga. „Platíme je z prostředků na pod-
půrná opatření, ty by nám měli dá-
vat automaticky,“ říká ředitelka ško-
ly Stanislava Dyršmídová.

„Ministerstvo systém podpůrných
opatření navrhlo, a mělo by ho tu-
díž ufinancovat tak, jak ho školská
poradenská zařízení doporučují,“
dodává ředitelka.
Na ministerstvu si to nemyslí.

V srpnu ze dne na den seškrtali pro-
středky, které na podpůrná opatře-
ní pro tyto školy krajům posílají.
S tím, že jemají zaplatit kraje ze stej-
ných zdrojů jako dříve. Jenže pení-
ze už kraje utratily jinak, například
v mateřských školách, kde nově
musí být na část dne dvě učitelky na
třídu. Čtěte na str. 5

Dušičky

Radka Hrdinová
reportérka MF DNES

Ondřej Leinert
reportér MF DNES

PRAHA Ústavní odborník a předná-
šející na Univerzitě Karlově Aleš
Gerloch jako ministr školství a eko-
nom Jan Švejnar zase jakoministr fi-
nancí. Dvě ze jmen, která padají při
vyjednávání o budoucí vláděAndre-
je Babiše.
Šéf hnutí ANO zatím tyto zprávy

nekomentuje, po včerejšku však při-
znává: jasno už má o obsazení polo-

viny ministerských křesel. Zatím
největším rébusem pro něho zůstá-
vá obsazení ministerstev průmyslu
a obchodu, školství a kultury. Jasně-
ji naopak má ohledně financí a vnit-
ra, hned několik kandidátů má na
ministerstva zdravotnictví, země-
dělství a obrany. A zřejmé pak taky
je, že ministerstvo práce a sociál-
ních věcí bude po Michaele Markso-
vé z ČSSD dál řídit žena, zaznívají
hned tři možná jména.
Nejjednodušší je pro Babiše situa-

ce na ministerstvech, která už ANO

ovládá a jejichž představitelé ve
svých pozicích chtějí zůstat. Sprave-
dlnost má dál vést Robert Pelikán,
dopravu Dan Ťok a ministryní pro
místní rozvoj by měla nadále být
Karla Šlechtová, i když ji podle infor-
mací MF DNES zajímala i pozice mi-
nistryně zahraničí. Na tu by se však
měl přesunout ministr obrany Mar-
tin Stropnický. Ministrem životního
prostředí má být dál Richard Bra-
bec, i když ho Babiš přemlouval,
aby vzal ministerstvo průmyslu
a obchodu. Více na str. 2

Černá díra inkluze:
kde mizí stamiliony
Peníze určené na začleňování dětí skončily, kde neměly: ve speciálních školách

Václav Janouš, Artur Janoušek
reportéři MF DNES

POČÁTKY Šestadvacetiletého Pavla
T. z Počátek na Pelhřimovsku v sobo-
tu v noci, když přišel domů, chytil
amok. Popadl kuchyňský nůž a začal
bodat a řezat své tři bratry, kteří hrá-
li na počítači. Útok byl tak rychlý, že
sedmnáctiletá dvojčata, kterým zasa-
dil desítky ran, se nestačila vůbec

bránit a na místě zemřela. Třetímu
krvácejícímu bratrovi se podařilo
utéct na hasičskou stanici a zavolat
pomoc.
Pavel klidně vyčkal na policisty.

A chladnokrevně popsal, jak vraždil.
Proč vlastně? To je zatím záhadou.
Jednou z verzí je, že to muž, který se
léčil s psychickými problémy a patr-
ně bral drogy, chtěl prostě zkusit. Po-
licii bude zajímat i léčba, kterouměl.

Pokračování na str. 3

Exkluzivní
rozhovor

TAJEMSTVÍ
SLAVNÝCH
RODIN: Strana 14

PETSCHKOVÉ

Gerloch a Švejnar do vlády?

Elitní magazín

kaskadér
Leoš Stránský

Jak Rusko
oslaví 100 let
VŘSR Str. 8

Rozhovor:
Demokracie
narazila Str. 12

O Koreji
se rozhoduje
v Praze Str. 20

Vražedný amok. Zasadil
bratrůmdesítky ran

Petra
SVOBODA

Moderátorka, která začínala jako
modelka, se ke svépůvodní profesi
na chvíli vrátila, abyproOnaDnes

nafotila luxusnímódu.

Covšechnomůžeteudělat
proděti, na které se
jejich táta vykašlal.

DLUŽÍVÁM
ALIMENTY?

www.onadnes.cz
13. LISTOPADU2017/č.46

Páteční magazín
MF DNES

č. 40 ❚ 13. října 2017

Šichtařová& PikoraŠichtařová& Pikora

Zasloužilí
rodiče

škoda karoq
V DETAILU««««

«««««
«««««

TÉMA

jak se u aut vyvíjela
aerodynamika

SERVIS

připravte si auto
na zimní sezonu

přezouváme pneumatiky

renault koleos

Magazín o autech, technice a penězích

číslo 40 • 24. října 2017

Krimi | Věda | Historie | Příroda | Cestování | Zdraví | Sport | Gastro 4.–5. listopadu 2017
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Začíná stodílný seriál
k výročí republiky
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Magazín Mladé fronty dnES o bydlEní, zahradĚ a hobby číslo 36 / 13. září 2017

Návštěva
v domě jazzmaNa

rudyho liNky

tipy&trikyspeciál
Jak naskvrny

KULTURA•NÁKUPY•JÍDLO•ZÁBAVA•INSPIRACE•BYZNYS

Gayane Sargsyan,
okouzlující vládkyně
pražských střech

NEBE
NAD
PRAHOU

METROPOLITNÍ MAGAZÍN

MF DNES / ZÁŘÍ 2017

číslo 34 • 24. 8. 2017

BRÁCHU
POŘÁD
VIDÍM

MICHAL
DLOUHÝ

Svátek české státnosti 28. září
také připomíná, že Přemyslovci
vybudovali středověký český stát,
při čemž tekla krev, a to i jejich
příslušníka Václava. Tento stát
pro nás může být příkladem
základních funkcí, na něž jsme
zapomněli – vytyčení hranic, jasná
vůle být politickým organismem,
solidní a přitom realistické vztahy
se sousedy a příprava budoucnosti,
která v přítomnosti vyžaduje vůli
a někdy i odříkání.

O
knížeti svatém Václavu lze
stěží mluvit bez historic-
kých souvislostí, a to evrop-
ských. V době, v níž žil, se
totiž zrodilo to, co nazývá-

me Evropou – v kulturním, nikoli geogra-
fickém smyslu. Klíčové slovo oněch tem-
ných časů je říše, nikoli v pozdějším, ně-
meckém provedení, ale ještě ve smyslu
ideje římské říše, jež přežila barbarské
vpády včetně Avarů, Mongolů a Maďarů.

Tato idea nenašla v rané Evropě celko-
vé naplnění – scházelo například všeobec-
né rozšíření římského práva a už neexisto-
valy římské legie, jež by bránily pax roma-
na. Navzdory tomu se karolínskou rene-
sancí prosadila myšlenka, která se do bu-
doucna ukázala nosná – kmenový partiku-
larismus barbarské Evropy se začal vyva-
žovat univerzalismem křesťanské církve,
jež byla též nositelkou římské tradice.

Velcí muži karolínské epochy byli sou-
časně součástí katolické církve, teologo-
vé a biskupové, kteří položili základy Zá-
padu. Zde vznikaly i principy rozdílu
mezi Západem a Byzancí, jež rovněž as-
pirovala na římské dědictví. Tento rozdíl
nebyl zpočátku vidět, jak výstižně napsal
anglický historik a kulturní filozof křes-
ťanského zaměření Christopher Dawson
(1889–1970).

Doba anarchie
O teokracii šlo jak v Byzanci, tak u franc-
kého krále a prvního středověkého řím-
ského císaře Karla Velikého (742–814)
a jeho následníků, navzdory tomu existo-
val důležitý rozdíl. Na Západě nebylo žád-
né laické úřednictvo, vše bylo v rukou ka-
tolické církve. Teokratický ideál vedl spí-
še k vyzdvižení duchovní moci a ke kleri-
kalizaci říše, později dokonce k rozporu
mezi duchovní a světskou mocí.

Po rozpadu západního impéria se pro
klíčící novou civilizaci ve středu Evropy
stala významnou její východní část, při-
čemž po zhroucení karolínského „poku-
su o říši“ lze mluvit o době temna, zmaru
a zmatků, vznášejících se nad kontinen-
tem. Akta synodu z Troslé z roku 909 po-
dávají výstižný obraz zoufalství francké-
ho duchovenstva, když pozorovali své
současníky: „Města jsou vylidněna, kláš-
tery rozbořeny a vypáleny, země promě-
něna v poušť. Silný utiskuje slabého, svět
je plný násilí vůči chudým… Lidé se vzá-
jemně požírají jako ryby v moři.“

Desáté století, století Václavovo, je
tedy dobou rozvratu, rozbrojů a anarchie,
do nichž sklouzly obě tehdejší významné
instituce – říše i papežství. Otázkou a ote-
vřeným problémem bylo, zda se vrátí po-
kus o civilizovanost církevním prostřed-
nictvím, nebo převáží kmenové, barbar-
ské poměry a étos kmenových válečníků,
kteří jen občas bránili „své lidi“ před úto-

ky zvnějšku. Častěji šlo o muže, kteří žili
„jako šelmy v doupatech“, jak napsal je-
den středověký kronikář. Konečně i sa-
motné církvi hrozilo, že se zhroutí a její
civilizační mise ztratí sílu.

Éra svatého Václava je tedy dobou
temna a nelze se divit pozdějším kroniká-
řům, že vyzdvihovali muže a ženy, kteří
byli ochotní najít záblesk světla v okol-
ních temnotách nejen pro svůj život, ale
i pro znovuobnovení ideálu křesťanského
království a s ním spojeného ideálu vyš-
ší, křesťanské kultury, založené na ctnos-
tech a protivení se zlému.

Samozřejmě že existují protikladné pa-
novnické typy – jsou tu váleční králové
a dobyvatelé, ale i „královští světci“ typu
Václava z Čech, Edwarda Vyznavače
z Anglie a Roberta II. z Francie, kteří ve-
dou život korunovaných mnichů, u nejed-
noho panovníka najdeme také svár těch-
to dvou rysů. O celkové obnově středově-
ké Evropy můžeme mluvit až v 11. stole-
tí, byla však již cíleně založena na ideali-
zovaných postavách „mírotvůrců“ století
předchozího.

Závazek věrnosti
K obnově imperiální myšlenky se klo-
nil i Václavův současník, výcho-
dofrancký král Jindřich I. Ptáčník
(876–936), a podle jeho vzoru kníže
Václav. Dalo by se říct, že mu nebyla
pouze účelovou ochranou proti případ-
ným nájezdníkům – pravděpodobně v

ní viděl politický důsledek svého křes-
ťanského přesvědčení.

V tehdejším „státě“, založeném na zce-
la osobních charakterech a vztazích, byla
dalším klíčovým slovem, na němž byl po-
staven jeden z evropských civilizačních
pilířů, věrnost, respektive závazek věr-
nosti. A bylo podstatné, že věrnost je ter-
mínem, který lze aplikovat na společen-
skou strukturu ze základních křesťan-
ských biblických textů – věrný je Bůh,
který sice zničil zemi potopou, ale nechal
z Noemovy archy vyjít novému stvoření,
s nímž sjednal novou smlouvu. V té mu
slíbil nadějeplnou budoucnost.

Bůh byl věrný, i když mu jeho lid (Izra-
el) byl nevěrný, jeho sliby byly nepomi-
nutelné a neodvolatelné. Věrnost byla
jedno z božích jmen. Obdobně věrní mají
být i bojovníci a členové družiny svému
pánu, spojenci vůči knížeti, knížata vůči
římskému císaři. Však legendy praví, že
Václav byl „věrný a spravedlivý“.

Křesťanství pronikající v 10. století do
českých zemí ze Západu se i v tomto dů-
razu drželo svého antického kořene, kte-

rý začal rozrušovat i staré slovanské ideá-
ly a zvyklosti. Bylo to křesťanství větši-
nou prosazované mnichy benediktinské-
ho řádu, který proslul houževnatostí
a uplatňováním hesla „modli se a pra-
cuj“; našel geniální rovnováhu mezi aske-
tickými a činorodými prvky, mezi tou-
hou po pasivním spočinutí v „božském“
a aktivismem, jenž neznal odpočinku.

Legenda Crescente fide
Tento křesťanský typ se ujal na půdě sta-
rých Čech, na místě pozůstatků staroslo-
věnských a franckých misií, což dokládá
i první biskup v Praze, mnich řádu bene-
diktinského Dětmar, a především první be-
nediktinské kláštery – v Břevnově u Pra-
hy, na Ostrově při soutoku Vltavy a Sáza-
vy, a dokonce jeden ženský přímo na Praž-
ském hradě, zasvěcený svatému Jiřímu.

To však již nejsme v době Václavově,
ale následující, jež se mohla opřít o kultur-
ní obnovu kláštera v Cluny a u nás o dru-
hého pražského biskupa, svatého Vojtě-
cha, jenž však neskončil o mnoho lépe
než Václav – zahynul v Pobaltí pod seky-
rami pohanských Prusů. Václava může-
me považovat za první malý výhonek to-
hoto později košatého stromu. Legenda
Crescente fide, napsaná zřejmě okolo za-
ložení pražského biskupství, zachovala
počátek osobní věrnosti, jíž se prokazo-
val i mučedník a kníže v jedné osobě:

„A od onoho dne (Ludmiliny smrti) do-
ráželi na přeblaženého Václava spoustou
hrozeb požadujíce, aby vystřízlivěl z du-
chovního vzdělání, a hlídali ho. On však
vytrvale s sebou nosil malou knížku, ukrý-
vaje ji pod šatem, na každém příhodném
místě v ní čítal a těžce vzdychaje neoby-
čejně želel zaslepenosti jejich srdce.
Když se pak všichni ti řečení zlovolníci
ubírali, aby obětovali modlám berany
a selata a pojídali z těch ohavných žertev,
sám se od nich pod vhodnou záminkou
vzdaloval a nikdy se nepotřísnil jejich ho-
dováním; ani nápojů, které ku poctě mo-
del popíjeli, nikdy neokusil.“

I v této drobné ukázce lze slyšet ono
„vyvolení“ ke křesťanskému životu, na-
vazující na vyvolenost božího lidu a jeho
věrnost Bohu, jehož smlouva se uchová-
vá jednou v arše úmluvy, jednou v drob-
né knížečce pod šatem u mladého preten-
denta knížecího stolce.

Počátky české státnosti
Na chvíli se nyní zastavme u počátků čes-
ké státnosti, jak ji reprezentuje ve středo-
věkých Čechách přemyslovská rodina.
Kníže Václav byl zřejmě v tomto bojov-
ném, drsném a ctižádostivém panovnic-
kém rodě spíše výjimkou než pravidlem.

Navzdory tomu může být on i jeho
předchůdci a nástupci považováni za za-
kladatele státního útvaru, který sice ne-
měl parametry moderního státu, jak si ho
představujeme dnes, ale byl založen na
představě konkrétní „země“, či spíše
„zemí“, a už ve svých počátcích usiloval
o samostatnou politiku v součinnosti se
svým silnějším sousedem. (K součinnos-
ti s Jindřichem I. nakonec dospěl po krát-
ké válce i Boleslav I., bratrovrah, podob-
ně jako jeho bratr.)

Bylo by naprostým anachronismem po-
važovat spolupráci s tehdejším Západem
za nějakou formu zrady. Můžeme také
spolu s českým historikem Josefem Peka-
řem (1870–1937) říct, že v této staré
době koření myšlenka českého národní-
ho vědomí. Dlouho trvalo, než byl středo-
věký stát upevněn. Desáté, Václavovo
století, je ve znamení sjednocování
země, kdy se název „dux Bohemorum“
(vévoda Čechů) mění v „dux Bohemie“
(vévoda český) – celá země dostává jmé-
no jednoho svého kmene. Je velmi důleži-
té, že jednota politická je stvrzována i jed-
notou církevní – zmíněnou institucí praž-
ského biskupství (973).
Pokračování na straně 14
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Knížete Václava i jeho
předchůdce a nástupce lze
považovat za zakladatele
státního útvaru, který sice
neměl parametry moderního
státu, ale byl založen na
představě konkrétní
„země“, či spíše
„zemí“

JIŘ Í
HANUŠ
historik

Místo svatého Václava václavky
Mučedníkem z rodu Přemyslovců vstoupily české země do křesťanského světa. Bylo by dobré, kdyby i dnes měly slušné politiky
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PRAHA Finanční správa otevřela
listiny, kde vysvětluje, proč opav-
ské společnosti FAU obstavila
majetek a vydala vůči ní zajišťo-
vací příkaz. Hlavní kritika politi-
ků sice míří na Andreje Babiše,
jenž podle nich zneužil moci
a úřad proti firmě FAU zakročil
na jeho pokyn. V dokumentu ber-
ního úřadu se však popisuje typic-
ký karuselový podvod.

Finanční správa tvrdí, že fir-
ma podváděla v přeshraničních
obchodech s naftou a benzinem.
Jako by byly její manévry opsa-
né z manuálu podvodného jedná-
ní. Dle úřadu v nich figurují na-
strčené firmy a stát na daních při-
šel o stovky milionů korun. Pro-
to daňoví úředníci loni na pod-
zim požadovali po opavské spo-
lečnosti zaplacení 850 milionů
korun. Ze zajišťovacího příkazu
také vyplývá, že karuselovým
podvodem kolem firmy FAU se
již začala zabývat policie.
Pokračování na straně 3
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O Františka Skálu
je nebývalý zájem
V neděli je naposledy možné
v pražském Paláci Kinských navštívit
retrospektivu nejdražšího žijícího
malíře současnosti Gerharda Richtera.
I když mělo jít o tahák sezony,
nakonec ho v návštěvnosti trumfl
František Skála. A nejen jeho. Výstavu
českého umělce zatím navštívilo 58
tisíc milovníků umění, za poslední
léta jich Národní galerie přilákala
více pouze na expozici věnovanou
době Karla IV. strana 8

MEDICÍNA & VĚDA

Hvězda mezi ovocem
V Asii objevili populaci jabloní, která
může výrazně zocelit současné
odrůdy. Zároveň vědci odhalili
rezervy, které mají moderní jabloně
co do velikosti plodů. Ty totiž
zřejměmohou být velké až jako
melouny. strana 16

MICHAELA KABÁTOVÁ

PRAHA Jednolůžková postel zabe-
re téměř 2 metry čtvereční plo-
chy. Pět takových lůžek vedle
sebe pomyslně představuje život-
ní prostor pětiny Čechů.

„Zhruba 20 procent běžné po-
pulace, tedy 16 procent domác-
ností, žije v přelidněných by-
tech,“ stojí ve zprávě o rodině,
kterou se bude zabývat vláda.

A domácnost je přelidněná, po-
kud je velikost obytné plochy niž-

ší než deset metrů čtverečních na
osobu. Podle statistického úřadu
EU (Eurostat) má mít domácnost
pro dospělý pár alespoň jednu
místnost, jednu místnost pro kaž-
dou osobu nad 18 let a jednu míst-
nost pro dvě osoby mladší.

Miliony obyvatel Česka žijí ne-
komfortně i proto, že nestojí o ná-
jemní bydlení. Kvůli vysokým ce-
nám bytů si přitom větší vlastní
bydlení nemohou dovolit.

Za vstupními dveřmi tak o sebe
zakopává až třetina domácností,

ve kterých žijí děti. A ještě jedno
číslo: v prostorově nevyhovují-
cích podmínkách žije každý dru-
hý samoživitel.

Nekomfortní bydlení je dlouho-
dobým trápením české společnos-
ti. Před deseti lety činil podíl
osob v přelidněných bytech do-
konce 33 procent.

„Je historickou skutečností, že
během socialistické éry se stavěly
byty malé,“ napsala mluvčí minis-
terstva pro místní rozvoj Veroni-
ka Vároši. Tuzemsko je na tom

z těchto zemí ještě dobře. Srovná-
ní vévodí Rumunsko, kde se v do-
mácnostech tísní každý druhý.

Podle Martina Luxe ze Sociolo-
gického ústavu Akademie věd ne-
jde ale takto univerzálně státy po-
rovnávat, protože každý má své
standardy bydlení. Údaj Eurosta-
tu proto označuje za zavádějící.
„Je z něj patrné, že žijeme v men-
ších bytech než Francouzi nebo
Němci, ale také máme menší prů-
měrné mzdy,“ sdělil LN Lux.
Pokračování na straně 2

PETR KAMBERSKÝ

Ta zpráva zní našinci po-
dobně, jako když nám
francouzští levicoví inte-

lektuálové vysvětlují, že jsme si
tu za komunismu nežili vlastně
tak zle: dle zprávy o rodině kaž-
dý pátý z nás žije v přelidněné
domácnosti. Tedy ne že by kaž-
dý Čech měl pro sebe palác
a každá Moravanka dva pokoje
se služebnictvem, ale velikost
bytu vpravdě není to, co by lidi
nebo trh pálilo.

Hlavní potíž tkví v příliš rych-
lém úprku od stavu, v němž
jsme žili 41 let: bydlení ve stát-
ních a obecních bytech. Rychlá
a překotná privatizace spolu
s dlouholetou regulací činží ved-
ly k tomu, že jsme de facto zlik-
vidovali nájemní bydlení. Což
je docela průšvih, protože ono
je zhruba stejně důležité jako
bydlení vlastnické. Lépe reagu-
je na změny práce, změny po-
čtu členů domácnosti a v nepo-
slední řadě i lépe pomáhá státu
a obcím řešit mimořádné a so-
ciální případy.

Proto potřebujme nájemní
a potřebujeme i neideologicky
pojaté sociál-
ní bydlení –
jakkoli víme,
že taková
věta je cosi
jako dopis Je-
žíškovi.

MICHAL BERNÁTH

LONDÝN Příběh pětiletého děvčát-
ka vyvolal pozdvižení ve Velké
Británii. Malou křesťanku odebra-
ly úřady rodičům a dvakrát ji svě-
řily muslimské rodině. U pěstoun-

ských rodin v Londýně strávila
šest měsíců i přes nesouhlas
svých rodičů.

Deník The Times cituje místní
úředníky, kteří uvedli, že holčička
vypadala rozrušeně, plakala a pro-
sila, aby ji k pěstounům nevraceli,
protože „nemluví anglicky“. Stě-
žovala si, že jí pěstouni odebrali
řetízek s křížkem, chtěli, aby se na-
učila arabsky, a zakazovali jí oblí-
bené jídlo. Britští poslanci čelí tla-
ku, aby umisťování dětí do pěs-
tounské péče prošetřili.
Pokračování na straně 6

Kauza FAU:
podvod jako
z učebnice

V roce 2015 to bylo
20 procent.

27% činí
výdaje domácností
spojené s bydlením.

27
%

MIROSLAV PETR

PLZEŇ, KVASINY Ve Stříbře trvale
bydlí 7,6 tisíce obyvatel. A spolu
s nimi dvě tisícovky ubytovaných
agenturních dělníků. V Jedlině
u Rychnova nad Kněžnou je zase
desítka místních stavení a vedle
nich ubytovna pro 120 lidí. Česká
města i malé obce v dosahu prů-
myslových zón praskají ve švech
a pokračující příval pracovníků
do českých továren nekončí.
Není je však kde ubytovat.

Pracovní agentury u nás zaměst-
návají legálně na 210 tisíc domá-

cích a kolem 70 tisíc cizinců. Dal-
ší tisíce načerno. Sotva stíhají
uspokojit požadavky průmyslu.
Továrny potřebují tisíce lidí, které
tuzemský pracovní trh už nemá,
a je třeba je přivážet. I z ciziny.

„Odnášíme to, že jsme větší
město nejbližší průmyslovým
zónám Ostrov a Nová Hospoda,“
říká starosta Stříbra Karel Lukeš.
„Koncentrace dělníků je tu obrov-
ská, lidé je často ubytovávají nele-
gálně ve svých bytech nebo rodin-
ných domcích. Neplatí za ně žád-
né poplatky, tedy ani za odpad,
který se hromadí a jejž město vy-

váží na vlastní náklady,“ říká sta-
rosta Stříbra Karel Lukeš.

Podobně mluví představitelé
obcí prakticky všude, kam vlna
agenturních pracovníků dorazila.
Kromě nákladů za likvidaci odpa-
du a přeplněných kontejnerů stra-
ší starosty drobná kriminalita,
hlučné party gastarbeitrů, rušení
nočního klidu a přeplněná parko-
viště.

Přesný počet agenturních pra-
covníků na svém území však sta-
rostové neznají, mohou ho jen od-
hadovat.
Pokračování na straně 13

Trumpovi vyrážejí podpořit Texas. Americký stát stihla pohroma, jejíž ničivost ještě nelze odhadnout. Počet obětí záplav roste,
statisíce lidí potřebují podporu v návratu do všedního života, škody přesáhnou 50 miliard dolarů. Posílit odhodlání Texasanů se vypravili Melania a Donald Trumpovi.
Všeobecný rozruch okamžitě vzbudilo obutí první dámy USA, která poté vyměnila lodičky na jehlách za bílé tenisky. Čtěte na stranách 6 a 12 FOTO GETTY IMAGES

Život na deseti metrech.
Tak bydlí miliony Čechů

CHRÁPÁNÍ: JAK HO OMEZIT
Proč vzniká a co může signalizovat Je možné se ho zbavit? Strany 14 a 15M
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Dopis Ježíškovi

Obce straší gastarbeitři
Česká města a vesnice se potýkají s nelegálním bydlením zahraničních dělníků

Křesťanské dívce vzali
křížek a nutili arabštinu
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Orientace

„Kafe s rumem, prosím. A malý
rum. Ne do skla, ale do hrnku.
Jak máte velký hrnky?“ Servírka
v pankrácké hospodě Na Klikovce
musela vyskládat všechny hrnky,
než se Petr Šabach dobral toho,
který mu vyhovuje nejvíc. „Kafe
s rumem?“ podotkl spolužák Honza
s údivem. „Chutná jako kofila,“
usmál se Šabach.

M
y, tehdejší studenti Lite-
rární akademie Josefa
Škvoreckého, jsme se
narodili snad později,
než Petrovi vyšla první

knížka Jak potopit Austrálii. Atmosféru
hnusného režimu, který popisoval ve
svých nejúspěšnějších knížkách, jsme za-
žili jen v kolíbce. Něco jsme snad od něj
přesto pochytili a pochopili – třeba ne-
chuť k dodržování zbytečných formalit.
Možná i nejen těch vyloženě zbytečných.

Za okny čtvrté cenové bylo tušit denní
světlo a nám začínala lekce tvůrčího psa-
ní. Pod vedením autora sbírky Hovno
hoří, předlohy k filmu Pelíšky, jak se teď
zajetě skloňuje. Slovo vedení ale do těch-

to lekcí nepatřilo, rozhodně tedy ne v kla-
sickém školním slova smyslu. Systém,
kdy studenti sedí v lavicích a učitel před
nimi vykládá, kdy je nejlepší vygrado-
vat děj nebo jaký typ vypravěče použít,
jsem také zažila. Průběh byl vždy stej-
ný. Téma ke zpracování jako domácí
úkol, text včas poslat e-mailem. Na hodi-
ně pak jeden po druhém předčítá výsle-
dek a ostatní hodnotí. Zářivka hučí, ner-
vózní mačkání propisky ruší. Poslední
slovo má lektor.

Šabach za námi do třídy nechodil moc
rád. Dá se říci, že si nás tam jen vyzvedá-
val. Vylezl do třetího patra a za hlasitého
„nazdar, čau“ si sundal kšiltovku. Tradičně
měl na sobě mikinu s kapucí, vojenskou
bundu, tašku přes rameno. Podle kamaráda
Filipa se jí říká somradlo. A bílé tenisky.
Jednou přišel s novými, zářivými. A to se
trochu styděl. Kdo totiž během jeho škol-
ních let dorazil se sněhovými botami, tomu
je všichni pošlapali, vzpomínal.

„Já bych šel někam jinam“
Na začátku akademického roku si ještě
sedal za katedru. Asi aby se nováčci ne-
vyplašili. Ptal se, co čteme a co nás v po-
slední době zaujalo. Sám vyprávěl o Švej-
kovi nebo autorech drsné školy. Jakýmsi
kontrastem k tomu byla informace, že sbí-
rá vydání Babičky Boženy Němcové
v různých jazycích. Vybavujeme si se
spolužáky, že jich měl asi tak dvacet.

Někdy v druhém třetím týdnu po začát-
ku akademického roku už ale rovnou pro-
hlásil: „Já nevím, jak vy, ale já bych šel
někam jinam.“

Ve školním prostředí si zjevně nepřipa-
dal dobře. Byl například den otevřených
dveří. Tehdejší rektor představoval poten-
ciálním studentům pedagogický sbor,
zvlášť záležet si dal na vyslovení jmen
jako Petr Borkovec, Daniela Fischerová
a Petr Šabach. Ten se ozval a před všemi
pronesl: „A tělocvik tu učí Roman Šebr-
le.“ Rektor zesinal.

Jako příklad scénky, kdy chcete něko-
ho znemožnit, je to kvalitní. A na základě
jeho příběhů jsme různých podnětů a rad
pro svou tvorbu dostali nespočet. Jak totiž
sám říkal, i stovky načtených knih mohou
být u vlastního psaní docela k ničemu.

„Vulgarity pište do textu s rozmys-
lem,“ upozornil nás. Zde bych si dovolila
malé zúčtování. Sbírka Hovno hoří, prv-
ní povídka Sázka. Na sedm notýskových
stránek vyšlo dvakrát „prdel“, dvakrát
„jdi do hajzlu“. Vzhledem k tomu, že se
příběh točí okolo pokoření fyzických sil

člověka napodobováním výšky medvěda
kodiaka nebo potápěním hlavy do vanič-
ky výčepu, ani jedna z vulgarit nepůsobí
nevhodně. V pořádku.

„Dávejte si pozor na kraviny typu:
Bylo mu zhruba 51 let. To rovnou může-
te napsat, že mu bylo zhruba 51 a půl
roku.“ Zrovna v tomto případě si člověk
řekl, že by přece takovou blbost nena-
psal. Stalo se mi to zhruba 23 měsíců
poté, když jsem ještě jako elévka začína-
la psát do Lidových novin.

Anička
Nebo jak se sžít se jmény postav. Šabach
nám tvrdil, že je nejdříve pojmenovává
postupně podle abecedy. Takže napří-
klad Anička, Bedřich, Cecil, David. Až
po dopsání je všechny přejmenuje. Anič-
ka ale nejednou zůstala. Ne náhodou.
I my jsme o ní slýchávali na našich hodi-
nách tvůrčího psaní. Šlo o jeho ženu.
Myslím, že si jeden příběh, který jsme
slyšeli, můžeme dovolit. Ukáže, že si
Petr ze sebe uměl dělat legraci. Došlo
k hádce a Šabach se oblékal, že půjde
pryč. Říkal, že už se nikdy nevrátí. „An-
dula mi odpověděla s klidem: Vezmi s se-
bou plasty,“ smál se tak, až slzel.

Svoje práce jsme mu mohli nosit kdy-
koliv, na jakákoliv témata, a nahlas je člo-
věk četl jen dobrovolně. Povinný úkol
byl jediný, vždy na konci semestru.

Hodnocení jsme schytali různá, roz-
hodně ale vždy upřímná. „Holka, ty jsi
magor, tebe bych nechtěl mít doma,“ vy-
bavuji si, co mimo jiné řekl mně. Neval-
ně málem dopadl spolužák se svou básní.

Byl konec zimního semestru a měli jsme
tradiční vánoční besídku. Dorazil Šaba-
chův kamarád a hrál nám na harmoniku.
Petr nám dal dárky a my jsme mu ode-
vzdali svá díla. Onen spolužák rozstříhal
svou báseň po verších a oblepil jimi flaš-
ku, snad vodky. Šabach se rozčílil: „Dal
jsem vám jedinej úkol, a ty nejsi schop-
nej ho splnit!“ Rýmů na etiketě si totiž ne-
všiml.

Podzemní akademie
Poezie na něho narazila ještě jednou a do-
padlo to ještě hůř. Tehdy staré pořádky
na škole rozseklo nové vedení a naše oblí-
bená Helena Kupcová, která nám předná-
šela o literárních směrech, odešla pryč.
Pokračovat už nechtěl ani Šabach. My
jsme ale chtěli dál poslouchat její před-
nášky a s Petrem dál řešit psaní. A byl to
právě on, kdo přišel s nápadem založit
vlastní školu.

Tak vznikl literární spolek Podzemní
akademie. Podoba se jménem naší alma
mater je čistě náhodná. I když jsme ji po-
dle mnohých zradili. Kupcová a Šabach
totiž táhli studenty nejvíc. Důkazem toho
bylo, že se ke konci akademického roku
naše tvůrčí skupina většinou rozrostla
tak, až jsme se na Klikovku málem ne-
vešli. Byli tací, kteří čekali jen pivo a po-
hodu. Literatura a psaní se ale řešily jak-
koliv neustále. V rámci Podzemní akade-
mie jsme se setkávali každý týden v Lite-
rární kavárně Řetězová, zvali spisovate-
le, filmové vědce, kohokoliv spojeného
s uměním.
Pokračování na straně 20

Zbouráme nakonec i Kolumba?
Historik umění Pavel Kalina o odstraňování politicky
nekorektních pomníků ve Spojených státech

Šabach za námi do třídy
nechodil moc rád. Dá se říci, že
si nás tam jen vyzvedával.
Vylezl do třetího patra a za
hlasitého nazdar,
čau si sundal
kšiltovku.

KRESBA LELA GEISLEROVÁ

MICHAELA
KABÁTOVÁ
redaktorka LN

Můj Petr Šabach
Šabachovy lekce tvůrčího psaní se vymykaly všemu, co se na literární akademii dalo zažít

ESEJ
strany 24–25
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D
obrý den, hledám
oddíl všestrannosti
pro rodiče a děti.
Dceři budou v úno-
ru dva roky. Bylo

by možné začít od ledna chodit
k vám? „Dobrý den, bohužel od-
díl rodičů a dětí máme zaplněný.
Další zápis bude v září 2017,“
s pozdravem tajemnice Sokol Dej-
vice.

Jeden by řekl, že sehnat v Pra-
ze volné místo v Sokole, kde by
mohlo dítě cvičit v doprovodu ro-
dičů, nemůže být těžké. To si mys-
lela i autorka tohoto článku na
sklonku loňského roku. Vždyť na-
bídka sportovních aktivit pro děti
je v hlavním městě tak velká. Do-
mnívala se také, že Sokol není
pro dnešní rodiče příliš „in“, a tak
místa bude dost. Omyl. V několi-
ka sokolovnách se dozvěděla, že
mají plno. Když se jí nakonec po-
dařilo zjistit, že je šance dostat se
do Podolí, musela tam vystát
v den zápisu frontu.

Tlačenice do sokoloven ale
není jen v Praze. Silnou pohybo-
vou všestrannost má i Sokol ve
Dvoře Králové, Kolíně, Valaš-
ském Meziříčí, Roudnici nad La-
bem, Olomouci či Přerově. „Je to
jen namátkové, není to ani výčet

podle nějakého pořadí, ani oficiál-
ního hodnocení. Oddíly všestran-
nosti jsou v podstatě téměř ve
všech sokolských jednotách,“ po-
znamenává k vyjmenovaným
městům Zdeněk Kubín z tiskové-
ho oddělení České obce sokol-
ské. Do oddílů všestrannosti cho-
dí lidé všech generací, kteří neusi-
lují o maximální sportovní vý-
kon. Cvičí spíš pro kondici, zdra-
ví a pro potěšení. Ti nejmenší se
tu seznamují s klasickým nářa-
dím, jako jsou žebřiny, kladina,
kruhy. Učí se házet, skákat, lézt
a také se začleňovat do kolekti-
vu, závodit. Pro odrostlejší děti,
dospělé i seniory pak Sokol nabí-
zí plejádu vyžití od gymnastiky,
aerobiku, přes atletiku až po mí-
čové hry či turistické oddíly.

„O cvičení s dětmi je velký zá-
jem,“ potvrzuje cvičitel Ondřej
Novotný z podolské tělocvičné
jednoty. Někdo sem chodí, proto-
že je Sokol nejbližším místem,
kde se dá s dítětem hýbat. Tomu
nahrává i fakt, že jednot je hodně

– v Praze kolem stovky. U někte-
rých rodičů zase hraje roli tradice
a důvěra v organizaci s tak dlou-
hou historií.

Mnozí ocení i nižší cenu – opro-
ti komerčním cvičením jsou sokol-
ští cvičitelé dobrovolníky, kteří
nedostávají mzdu. Zároveň větši-
na jednot získala po revoluci zpět
budovy sokoloven. Neplacení ná-
jmu a dobrovolnictví se v ceně cvi-
čení nutně odráží. Finance získá-
vá Sokol i z dalších zdrojů – letos
od státu obdržel mimořádnou do-
taci přes 50 milionů korun, jež má
sloužit k udržení činnosti spolku.
Další příjmy jdou z členských pří-
spěvků nebo výnosů z pronájmů.

Sportovat pro radost
V České obci sokolské (ČOS) je
po celé republice v současné
době přes tisícovku tělocvičných
jednot a v nich téměř 160 tisíc čle-
nů. Se skoro milionovou základ-
nou mezi světovými válkami se
to sice nedá srovnávat, ale i dnes
se řadí k největším organizacím

v Česku. Po propadu zájmu o tělo-
výchovu po roce 1989 cvičenců
opět přibývá. Zhruba necelých
čtyřicet procent z celkového po-

čtu členů tvoří děti a dorost.
„U dětí zájem neklesá, spíše mír-
ně stoupá,“ komentuje současný
stav sokolstva Zdeněk Kubín
a ještě doplňuje, že dorostenců je
necelých devět tisíc, dětí pak zhru-
ba 58 tisíc.

Kromě oddílů všestrannosti vy-
chovává sokolská organizace
i profesionály. Ještě před první
světovou válkou převládala v so-
kolském hnutí spíše tendence
„sportu pro radost“, nikoli vrcho-
lově. I když ani to neplatilo sto-
procentně, protože jak pozname-
nává historik tělesného sportu pro-
fesor Marek Waic, sokolská cvi-
čení měla už tehdy i branný vý-
znam a při sokolských sletech se
konaly závody. Přesto sokolové
zpočátku například nepodporova-
li olympijské hnutí. Podle Waice
proto, že na olympijských hrách
bylo zprvu jen cvičení na nářadí
a sokolové vyznávali všestran-
nost. Za první republiky to bylo ji-
nak, to už sokolští sportovci na
olympijských hrách naši zemi re-

prezentovali. Momentálně v ČOS
evidují na dva tisíce sportovních
oddílů různých výkonnostních
úrovní ve zhruba devadesáti spor-
tovních odvětvích s celkem čtyři-
ceti tisíci členy.

Velmi úspěšný je například od-
díl gymnastiky v Brně nebo
beachvolejbal tamtéž. „Sokol
Brno I je vlastně takovým dodava-
telem sportovních gymnastek do
české reprezentace,“ vyzdvihuje
jeden z úspěšných oddílů Kubín.
Na letní olympiádě v Riu de Janei-
ro se před rokem mezi olympioni-
ky dostala například kladivářka
Kateřina Šafránková z T. J. Sokol
Kolín či judista Jaromír Ježek
z T. J. Sokol Praha Vršovice.

Přizpůsobit se
Ačkoli u takto letité organizace
by to očekával málokdo, sokol-
ské hnutí je velmi živý organis-
mus. „Vždycky to byl spolek
progresivní, měnil se, organiza-
ce má přes 150 let a třikrát byla
zakázaná, přizpůsobování je jí
vlastní,“ připomíná Jakub Otá-
hal, starosta Sokola Šestajovice
na Praze-východ. To je zřejmě
také důvod, proč dokáže stále
oslovovat i mladší generace, kte-
ré již nepamatují doby největší
sokolské slávy. Dalším důvo-
dem může být i fakt, že jednoty
jsou řízeny centrálně jen mini-
málně. Každá si tak může ote-
vřít oddíly dle zájmu, kapacity
tělocvičny či možností cvičite-
lů.
Pokračování na straně 32

Ještě před první světovou
válkou převládala
v sokolském hnutí spíše
tendence „sportu pro
radost“, nikoli vrcholově.
I když ani to neplatilo
stoprocentně, protože
sokolská cvičení měla už
tehdy i branný význam
a při sokolských sletech se
konaly
závody.

Dáma s čápem v poločase
Zpěvačka a učitelka Jana Jelínková o čtvrtstoletí
v kapele Sto zvířat a o tom, jaké jsou dnešní děti

BARBORA
POSTRÁNECKÁ
spolupracovnice LN

ČTĚTE
na straně 33

Sokol před 1. světovou válkou. V prostřední řadě čtvrtý zleva je legionář a jedna z nejvýznamnějších postav protinacistického odboje – brigádní generál Josef Churavý FOTO WIKIMEDIA COMMONS – MOJMÍR CHURAVÝ

Za jeho 155 let dlouhou existenci ho hned třikrát zakázali. Rány osudu ale
vždy přežil, včetně té porevoluční, kdy Sokol sice obnovil svoji činnost,

ale vypadalo to, že o cvičení bude jen velmi malý zájem. Dnes
v některých sokolovnách musíte při zápisu do oddílu čekat ve frontě.

Jaká je tělovýchovná organizace Sokol ve 21. století?

Sokol žije

RelaxRelaxRelax

29. září 2017 – č. 39 – samostatně neprodejné

Naposled
Archivní snímky a vzpomínka na poslední rozhovor

s legendárním hercem, v němž JAN TŘÍSKAmluvil

o svém pedantství i o tom, jak ho změnila Amerika.
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TÉMA STRANA 26

Jak umí kroutit volantem
nejslavnější finský jezdec Formule 1

MIKA HÄKKINEN
a jaké to je žít bez závodění

REPORTÁŽ STRANA 12

ČESKÉ ZBRANĚ BUDOUCNOSTI Jak vypadají a co dokáží
ty nejmodernější produkty českého zbrojního průmyslu.

Stylový magazín Lidových novin
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DAiLiES  |  national edition of MF DNES, Lidové noviny and Combinations

TOP KOMBi MF DNES LiDOVÉ NOViNy

Prices of 4C adverts 
(advertising part)

1 mm/1 cl. 1 mm/1 cl. 1 line/1 cl. (BW) 1 mm/1 cl.

Mon, Tue, Wed, Sat € 13 € 11 € 23 € 4

Thu € 15 € 13 € 29 € 4

Fri € 13 € 11 € 23 € 5

Thu (MFD), Fri (LN) € 16 x x x

DAiLiES   |  national edition of MF DNES, Lidové noviny, ultra Kombi4

OuR TiP! >

In addition to standard formats, there is a separate offer of special formats, such as panoramic spread (600 x 435 mm), super-panoramic spread 
(1202 x 435 mm), various panoramic advertisements, advertisements of special shapes and reaching into editorial text. We will provide you with 
samples of advertisements and pricing on request.

*  An advertisement (45 x 25 to 80 mm or 93 x 15 to 60 mm) located in the editorial section and wrapped in editorial content from at least three 
sides.

Non-standard formats are possible by agreement. Prices are specified exclusive of discounts and VAT.

EXAMPLES 
OF SPECiAL 
FORMATS

MFD, LN
W x H 
in mm

METRO
W x H 
in mm

5+2
W x H 
in mm

Mon, Tue, 
Wed

Thu Fri
Thu (MFD) 

Fri (LN)
Mon, Tue, 
Wed, Sat

Thu Fri
Thu (MFD) 

Fri (LN)

Mon, Tue, 
Wed,

Fri, Sat
Thu

Mon, Tue, 
Wed, 

Thu, Sat
Fri

Advert on title, 
nationwide

58 x 48 (MFD) 
45 x 39 (LN)

38 x 40 37 x 70 € 8 267 € 8 807 € 8 512 € 9 051 € 3 608 € 4 260 € 3 896 € 4 656 € 3 013 € 3 772 € 1 238 € 1 582

Advert on title page 45 x 70 - - x x x x € 3 986 € 4 798 € 4 126 € 4 970 € 3 326 € 4 171 € 1 360 € 1 610

Advert on title page 141 x 64 - - x x x x € 10 930 € 13 140 € 11 279 € 13 605 € 9 109 € 11 434 € 3 721 € 4 380

Bottom advert on 
title page

285 x 50 204 x 60 204 x 57 € 39 562 € 42 039 € 40 292 € 42 769 € 24 813 € 28 297 € 25 160 € 28 934 € 21 279 € 24 767 € 9 065 € 10 093

Advert 
in text section, 
nationwide*

1 or 2 cl. 
(price for 
mm/cl.)

- - € 62 € 70 € 65 € 72 € 50 € 60 € 52 € 63 € 43 € 54 € 18 € 22

uLTRA KOMBi TOP KOMBi MF DNES LiDOVÉ NOViNy

FORMATS
MFD, LN

W x H 
in mm

METRO
W x H 
in mm

5+2
W x H 
in mm

Mon, Tue, 
Wed, Sat

Thu Fri
Thu (MFD) 

Fri (LN)
Mon, Tue, 
Wed, Sat

Thu Fri
Thu (MFD) 

Fri (LN)

Mon, Tue, 
Wed,

Fri, Sat
Thu

Mon, Tue, 
Wed, 

Thu, Sat
Fri

2/1 panoramic 
spread

600 x 435 428 x 286 428 x 286 € 103 024 € 113 762 € 106 603 € 117 341 € 70 758 € 85 263 € 73 427 € 88 551 € 60 715 € 75 838 € 25 864 € 30 905

1/1 Page 285 x 435 204 x 286 204 x 286 € 51 613 € 56 569 € 53 265 € 58 221 € 32 676 € 39 352 € 33 890 € 40 870 € 28 022 € 35 002 € 11 937 € 14 264

Big corner 
(Junior page)

237 x 345 163 x 232 152 x 213 € 34 073 € 37 349 € 35 165 € 38 441 € 21 596 € 26 009 € 22 398 € 27 012 € 18 520 € 23 134 € 7 890 € 9 427

1/2 page 
portrait

141 x 435 99 x 286 99 x 286 € 25 856 € 28 334 € 26 682 € 29 160 € 16 338 € 19 676 € 16 945 € 20 435 € 14 011 € 17 501 € 5 969 € 7 132

1/2 page 
landscape

285 x 217 204 x 142 204 x 142 € 25 823 € 28 296 € 26 647 € 29 120 € 16 300 € 19 631 € 16 906 € 20 388 € 13 979 € 17 461 € 5 955 € 7 116

1/3 page 
portrait

93 x 435 80 x 286 - x x x x € 10 892 € 13 117 € 11 297 € 13 623 € 9 341 € 11 667 € 3 979 € 4 755

1/3 page 
landscape

285 x 145 204 x 95 204 x 95 € 17 235 € 18 887 € 17 785 € 19 437 € 10 892 € 13 117 € 11 297 € 13 623 € 9 341 € 11 667 € 3 979 € 4 755

1/4 pageportrait 
(middle corner)

141 x 217 99 x 142 99 x 142 € 12 913 € 14 149 € 13 325 € 14 561 € 8 150 € 9 815 € 8 453 € 10 194 € 6 989 € 8 730 € 2 977 € 3 558

1/4 page 
landscape (bottom)

285 x 109 204 x 71 204 x 71 € 12 946 € 14 187 € 13 359 € 14 601 € 8 188 € 9 861 € 8 492 € 10 241 € 7 022 € 8 771 € 2 991 € 3 574
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Valid from 1. 1. 2018

ADDiTiONALLy CHARGED POSiTiONS >

EXPLANATORy NOTES >

If a  fixed position is demanded, an additional 15% surcharge is added to the price of the advertisement from 1/2 page size on the 1st position (A5 page) 
and an additional 10% surcharge is added to the price of the advertisement from 1/2 page size on the 2nd position (A7 page).
For smaller advertisements, this surcharge is replaced with an editorial surcharge.

uLTRA KOMBi = an advertising combination of MF DNES, Lidové noviny, Metro dailies and 5plus2 weekly. 
The advertisements must have the same motif, size, colour, and be published in the same week.

TOP KOMBi = an advertising combination of the national editions of MF DNES and Lidové noviny dailies. 
The advertisements must have the same motif, size, colour, and be published on the same day. 
Advertisements in the Education supplement must be published in the same week.

All FoRMAts without cRoP MARks And bleeds

ADDiTiONAL iNFORMATiON AND EXAMPLES OF ADVERTiSEMENT FORMATS  >

Deadline for orders:
MF DNES, Lidové noviny and Top Kombi: 3 to 5 business days prior to publishing, depending on location.
Deadline for input materials: 3 business days prior to publishing.
Cancellation fees: From 3 business days prior to publishing: 100 %

Deadline for orders Ultra Kombi: 8 business days prior to publishing.
Deadline for input materials: 5 business days prior to publishing.
Cancellation fees: From 5 business days prior to publishing: 100 %
Discounts and surcharges: see page 17

For text advertisements that are 435 mm high and are graphically similar to editorial material, MAFRA reserves 
the right to designate such an advertisement in its upper area with the ADVERTISEMENT sign of the size of 10 
points. The client is not entitled to a reduction of the advertisement price.

1/1 page 
6 columns - 285 x 435 mm

Big corner (Junior page) 
5 columns - 237 x 345 mm

1/2 page portrait 
3 columns - 141 x 435 mm

1/2 page landscape 
6 columns - 285 x 217 mm

1/3 page portrait 
2 columns - 93 x 435 mm

1/3 page landscape 
6 columns - 285 x 145 mm

1/4 page portrait (midd. corner) 
3 columns - 141 x 217 mm

1/4 page landscape (bottom) 
6 columns - 285 x 109 mm

Small corner 
2 columns - 93 x 139 mm

1/8 page 
3 columns - 141 x 109 mm

Advert on title 
MF DNES 58 x 48 mm 
LN  45 x 39 mm

If follow-up advertising is demanded, an additional 15 % surcharge is added to the prices of the 2nd advertisement and other follow-up advertisements. 
If a  fixed position is demanded, an additional 15 % surcharge is added to the price of the advertisement on the 1st position and an additional 10 % 
surcharge is added to the price of the advertisement on the 2nd position.
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MAGAZiNES  

MAGAZiNES

ONA 
DNES

AuTO 
DNES

DOMA 
DNES

MAGAZiNE 
DNES + TV

RODiNA 
DNES

VÍKEND 
DNES

PÁTEK LN

FORMATS
bleed
W x H 
in mm

type area
W x H 
in mm

Mon Tue Wed Thu Fri Sat Fri

2/1 panoramic 
spread

420 x 285 386 x 261 € 22 616 € 18 112 € 18 112 € 30 163 € 18 112 € 19 221 € 12 791

1/1 Page 210 x 285 181 x 261 € 11 434 € 9 147 € 9 147 € 15 233 € 9 147 € 9 610 € 7 713

2nd cover page 210 x 285 181 x 261 € 13 151 € 10 523 € 10 523 € 16 085 € 10 523 € 10 581 € 8 915

3rd cover page 210 x 285 181 x 261 € 13 151 € 10 523 € 10 523 € 16 085 € 10 523 € 10 581 € 8 527

4th cover page 210 x 285 181 x 261 € 14 450 € 11 562 € 11 562 € 19 132 € 11 562 € 11 047 € 9 302

1/2 pg. landscape, 
portrait

210 x 140 
102 x 285

181 x 128 
88 x 261

€ 5 717 € 4 574 € 4 574 € 7 682 € 4 574 € 4 961 € 4 651

1/3 pg. landscape (bottom) 
 - portrait

210 x 114 
72 x 285

181 x 95 55 
x 261

€ 3 814 € 3 054 € 3 054 € 5 074 € 3 054 € 3 333 € 3 488

1/4 page - corner 
- portrait 

- landscape (bottom)

- 
60 x 285 
210 x 84

88 x 128 
42 x 261 
181 x 65

€ 2 860 € 2 291 € 2 291 € 3 891 € 2 291 € 2 519 € 2 713

6

FORMATS iN THE EDiTORiAL SECTiON  (placed separately on the page)

Big corner (Junior page) 135 × 215 122 × 200 € 10 818 € 8 643 € 8 643 € 14 547 € 8 643 € 9 109 € 6 589

2/3 page 132 x 285 111 x 261 € 8 004 € 6 403 € 6 403 € 12 186 € 6 403 - -

1/2 pg. - portrait 
- landscape

102 x 285 
210 x 140

88 x 261 
181 x 128

€ 6 291 € 5 035 € 5 035 € 11 426 € 5 035 - -

1/3 pg. - portrait 
- landscape - (bottom)

72 x 285 
210 x 114

55 x 261 
181 x 95

€ 4 957 € 3 969 € 3 969 € 8 124 € 3 969 - -

1/4 page page corner, 
- landscape (bottom)

- 
210 x 84

88 x 128 
181 x 65

€ 4 291 € 3 434 € 3 434 € 7 616 € 3 434 - -

1/4 - floating advert in text - 88 x 128 € 8 581 € 6 872 € 6 872 € 11 674 € 6 872 - -

Non-standard formats are possible by agreement. Prices are specified exclusive of discounts and VAT.
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Prices are specified exclusive of discounts and VAT.

FORMATS iN TV PROGRAME
bleed

W x H in mm
type area

W x H in mm
DNES+TV PÁTEK LN

ADVERTiSEMENT iN TV PROGRAME - 40 x 30 € 829 € 388

TV tip 1 - 59 x 59 € 2 236 –

TV tip 2 - 59 x 123 € 4 659 –

TV tip 3 - 123 x 59 € 4 659 –

TV tip 4 - 93 x 51 – € 775

All discounts are calculated for one advertiser and cannot be aggregated.

If follow-up advertising is demanded, an additional 15 % surcharge is added to the prices of the 2nd advertisement and other follow-up advertisements. 
If a  fixed position is demanded, an additional 15 % surcharge is added to the price of the advertisement on the 1st position and an additional 10 % 
surcharge is added to the price of the advertisement on the 2nd position.

OuR TiP! > In addition to standard formats, there is a separate offer of special formats: classic panoramic spread, panoramic spread, 
various  flaps, sleeves, pasted inserts, advertisements of special shapes and reaching into editorial text. 
Samples of advertisements and pricing on request.

SuRCHARGES AND DiSCOuNTS >

The advertisements must have the same size, colour, and be published in the same week.
2 titles  …..........…  10 %
3 titles  …..........…  20 %
4-8 titles  .........….   30 %

COMBiNATiON DiSCOuNT: Ona DNES, Auto DNES, Doma DNES, DNES+TV, Pátek LN, Rodina DNES, Víkend DNES magazines, weekly Téma

For text advertisements that are graphically similar to editorial material, MAFRA reserves the right to designate such an advertisement in its upper area 
with the ADVERTISEMENT sign of the size of 10 points. The client is not entitled to a reduction of the advertisement price.

Deadline for orders: 15 business days prior to publishing. Deadline for input materials: 10 business days prior to publishing.
Cancellation fees: 21-15 business days prior to publishing – 50 %. From 14 business days prior to publishing – 100 %.

ADDiTiONAL iNFORMATiON >

Printing technology: ofset newspaper printing
Page size: 210x285 mm
Ona DNES magazine - Paper: 57 g/m2

Magazines Auto DNES, Doma DNES, DNES+TV, Pátek LN, Rodina DNES, Víkend DNES - Cover paper: 90 g/m2. Inner paper: 52g/m2.

Processing of the inner ads are shown on page 23 - technical conditions for the delivery of input materials – DAILIES. 
Processing of the ads on covers (and in Ona DNES magazine) are shown on page 24 - technical conditions for the delivery of input materials – MAGAZINES.
Bleed: 5 mm - all sides. Crop marks must not exceed 5 mm bleed and must be in the distance min. 3 mm from the type area.

číslo 33 • 17. 8. 2017

MOJE
ZLATO
PO
ROCE

LUKÁŠ
KRPÁLEK

NEJČTENĚJŠÍ ŽENSKÝ ČASOPIS V ČR

www.onadnes.cz
7. SRPNA2017/č.32

Diana
KOBZANOVÁ

„Všeho jsem se vzdala,“ říká
o životě s hokejistoumodelka,

která proOna Dnes nafotila modely
úspěšných českých návrhářů.

Vařímedooranžova.
Cobyste řekli
mrkvovémukoláči nebo
batátůmsklobásou?

PRÁZDNINOVÁ
KUCHAŘKA

18. srpna 2017 – č. 33 – samostatně neprodejné

TajemsTví
princezny Diany
Od její tragické smrti uplyne 20 let, ale mýty o ní žijí dál.

Jaká skutečně byla princezna Diana a co je jejím největším odkazem?
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8 Life Style MAGAZiNES  |  Esprit LN

ESPRiT LN *

FORMATS 
bleed 

(W x H in mm) 
trimmed size

type area 
(W x H in mm)

price

2/1 panoramic spread 472 x 297 - € 15 116

1/1 Page 236 x 297 190 x 254 € 8 527

2nd or 3rd cover page 236 x 297 190 x 254 € 9 690

4th cover page 236 x 297 190 x 254 € 10 853

1st right advert page 236 x 297 190 x 254 € 10 078

1/2 page landscape 236 x 147 190 x 126 € 5 039

1/2 page portrait 116 x 297 93 x 254 € 5 039

1/3 page landscape (bottom) 236 x 99 190 x 78 € 3 488

1/3 page portrait 78 x 297 55 x 254 € 3 488

Esprit LN magazine is issued 14 times a year, each first Wednesday in a month.

Non-standard formats are possible by agreement. Prices are specified exclusive of discounts and VAT.

Valid from 1. 1. 2018

OuR TiP! >

In addition to standard formats, there is a separate offer of special formats: 
different flaps, adverts of special shapes and reaching the editorial text. 
The advert sampler and price calculation upon request.

Print technique: offset print, Colour: all pages are coloured
Page size: 236 x 297 mm
Paper cover – 170 g/m2 LK + lac. Paper inside: 80 g/m2

Bleed: 5 mm - all sides
Input materials and print: see pages 22-24

Deadline for orders: 12 business days prior to publishing.
Deadline for input materials: 8 business days prior to publishing.
Cancellation fees: 15 business days prior to publishing – 100 %.

SuPPLEMENTARy iNFORMATiON >EDiTiON PLAN

7. 2. Love

7. 3.
Fashion trends 
for spring and summer

4. 4. Art

18. 4. Success

2. 5. Architecture

16. 5. New generation

6. 6. Craft

3. 7. POP - movies, music

5. 9.
Fashion trends 
for autumn and winter

19. 9. Food & drink

3. 10. Design

7. 11. Watches and Jewellery

21. 11. Beauty

5. 12. Extravaganza & Christmas Příloha
Lidových

novin
/
Sam

ostatně
neprodejné

/
Vycházím

ěsíčně
/
17.5.2017

/
číslo

VI

Stylový magazín Lidových novin

nové
začátky
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CityLife

FORMATS 
bleed 

(W x H in mm) 
trimmed size

type area 
(W x H in mm)

price

2/1 panoramic spread 434 x 297 - € 15 465

1/1 Page 217 x 297 181 x 261 € 8 721

2nd or 3rd cover page 217 x 297 181 x 261 € 9 884

4th cover page 217 x 297 181 x 261 € 11 240

1st right advert page 217 x 297 181 x 261 € 9 884

1/2 page landscape 217 x 148 181 x 130 € 5 194

1/2 page portrait 108 x 297 90 x 261 € 5 194

1/3 page landscape (bottom) 217 x 99 181 x 81 € 3 876

1/3 page portrait 72 x 297 54 x 261 € 3 876

The CityLife magazine is issued last Friday in a month, i.e. 11 times a year in the area of Prague-City (Prague + Prague-East + Prague-West).

MAGAZiNE  |  CityLife

Non-standard formats are possible by agreement. Prices are specified exclusive of discounts and VAT.

Valid from 1. 1. 2018

OuR TiP! >

In addition to standard formats, there is a separate offer of special formats: 
different flaps, adverts of special shapes and reaching the editorial text. 
The advert sampler and price calculation upon request.

Print technique: offset print, Colour: all pages are coloured
Page size: 217 x 297 mm
Paper cover – 170 g/m2 MK + lac. Paper inside: 80 g/m2

Bleed: 5 mm - all sides
Input materials and print: see pages 22-24

Deadline for orders: 12 business days prior to publishing.
Deadline for input materials: 9 business days prior to publishing.
Cancellation fees: 15 business days prior to publishing – 100 %.

SuPPLEMENTARy iNFORMATiON >EDiTiON PLAN

 26. 1. Issue No. 1

23. 2. Issue No. 2

23. 3. Issue No. 3

27. 4. Issue No. 4

25. 5. Issue No. 5

29. 6. Issue No. 6

31. 8. Issue No. 7

21. 9. Issue No. 8

26. 10. Issue No. 9

30. 11. Issue No. 10

14. 12. Issue No. 11

KULTURA•NÁKUPY•JÍDLO•ZÁBAVA•INSPIRACE•BYZNYS

Gayane Sargsyan,
okouzlující vládkyně
pražských střech

NEBE
NAD
PRAHOU

METROPOLITNÍ MAGAZÍN

MF DNES / ZÁŘÍ 2017
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MAGAZiNE  |  iNDEX Valid from 1. 1. 2018

FORMATS
bleed

(W x H in mm)
price

2/1 panoramic spread 420 x 285 € 13 566

4th cover page 210 x 285 € 10 853

2nd or 3rd cover page 210 x 285 € 9 690

1st right advert 210 x 285 € 10 078

1/1 Page 210 x 285 € 8 527

Big corner (Junior page) 135 × 215 € 6 202

1/2 page - landscape 
- portrait

210 x 140 
102 x 285

€ 5 039

1/3 pages - landscape (bottom) 
 - portrait

210 x 114 
72 x 285

€ 3 488

Non-standard formats are allowed upon agreement. Prices are shown without discounts and VAT.

(The INDEX magazine is published 11 times a year, always on Monday.)

Deadline for orders:  10 business days before the edition. 
Deadline for input materials:  6 business days before the edition.

Cancellation fees:   21-15 business days prior to publishing – 50 %. 
From 14 business days prior to publishing – 100 %

Page size: 210 x 285 mm (w x h)
Paper cover: 115 g/m2 – LK. Paper inside: 57 g/m2 LWC
Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
Bleed: 5 mm - all sides
input materials and print: see pages 22-24

TECHNiCAL CONDiTiONS >

SuPPLEMENTARy iNFORMATiON >EDiTiON PLAN

29. 1. Issue No. I

26. 2. Issue No. II

26. 3. Issue No. III

23. 4. Issue No. IV

28. 5. Issue No. V

25. 6. Issue No. VI

17. 9. Issue No. VII

8. 10. Issue No. VIII

29. 10. Issue No. IX

26. 11. Issue No. X

17. 12. Issue No. XI
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JAK SE ZÁVODÍ V LE MANS
Exkluzivní reportáž z legendárního 24hodinového závodu

TÉMA STRANA 22

Rozhovor s mladým právníkem
Maxem Schremsem,

který bojuje za to, aby internet
nebyl Divokým západem.

ROZHOVOR STRANA 12

MUŽ, KTERÝ PORAZIL



www.mafra.cz/sluzby TÉMA weekly  11

WEEKLy TÉMA Valid from 1. 1. 2018

Inserted adverts are possible. For discounts and surcharges see page 17.

(issued every Friday except for holidays)

STANDARD FORMATS (4C)
bleed

(W x H in mm)
type area

(W x H in mm)
price

2/1 panoramic spread 420 x 285 386 x 261 € 13 566

4th cover page 210 x 285 181 x 261 € 11 628

2nd cover page 210 x 285 181 x 261 € 10 078

3rd cover page 210 x 285 181 x 261 € 9 690

1/1 Page 210 x 285 181 x 261 € 9 690

Big corner (Junior page) 135 × 215 122 × 200 € 7 364

1/2 page - landscape 
- portrait

210 x 140 
102 x 285

181 x 128 
88 x 261

€ 5 814

1/3 page - landscape (bottom) 
 - portrait

210 x 114 
72 x 285

181 x 95 
55 x 261

€ 3 876

1/4 page - corner 
- landscape (bottom) 

 - portrait    

- 
210 x 84 
60 x 285

88 x 128 
181 x 65 
42 x 261

€ 3 488

Non-standard formats are allowed upon agreement. Prices are shown without discounts and VAT.

SPECiAL THEMATiC iSSuES

5. 1. Healthy lifestyle

2. 3. Relax, wellness

29. 3. Travelling

13. 4. Housing and gardening

27. 4. Vaccination

25. 5. Summer by the sea

22. 6. Gourmet barbecue

27. 7. Summer drinks

7. 9. Natural medicine

5. 10. Cars

26. 10. Development

16. 11. Modern technologies

7. 12. Christmas

Deadline for orders: 10 business days before the edition.
Deadline for input materials: 5 business days prior to publishing.
Cancellation fees:   21-15 business days prior to publishing – 50 %. 

From 14 business days prior to publishing – 100 %

Page size: 210 x 285 mm (w x h)
Paper cover: 115 g/m2 – LK. Paper inside: 57 g/m2 LWC
Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
Bleed: 5 mm - all sides
input materials and print: see pages 22-24

SuPPLEMENTARy iNFORMATiON >

TECHNiCAL CONDiTiONS >

Nejromantičtější
místa

v Česku

42/2017 20. října 2017 / 29 Kč / předplatné 24 Kč / Slovensko 1,39 € / www.etema.cz

Michal Viewegh:
Můj boj s hypotékou

Psychiatr Höschl:
O stěhování národů
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DAiLiES   |  Regional editions12

TOP KOMBi 
Advert prices

Advert part
1 mm/1 cl.

Floating advert*
1 mm/1 cl.

Mon, Tue, 
Wed, Sat

Thu
Thu (MFD) 

Fri (LN)
Fri

Mon, Tue, 
Wed, Sat

Thu
Thu (MFD) 

Fri (LN)
Fri

Edition for the Prague area € 4,92 € 5,74 € 6,09 € 5,19 € 19,69 € 22,95 € 24,34 € 20,78

Edition for the Bohemian area € 6,55 € 7,44 € 7,98 € 7,02 € 26,20 € 29,77 € 31,94 € 28,06

Edition for Northern Moravia € 3,02 € 3,41 € 4,11 € 3,22 € 12,09 € 13,64 € 16,43 € 12,87

Edition for Southern Moravia € 2,44 € 2,83 € 3,53 € 2,60 € 9,77 € 11,32 € 14,11 € 10,39

MF DNES 

Advert prices

Advert part
     1 mm/1 cl.                         1 line/1 cl.

Floating advert*
1 mm/1 cl.

Advert on title**
46 x 38 mm

 Mon, Tue, 
Wed, Fri, 

Sat
Thu

Mon, Tue, 
Wed, Fri, 

Sat
Thu

Mon, Tue, 
Wed, Fri, 

Sat
Thu

Mon, Tue, 
Wed, Fri, 

Sat
Thu

Edition for Prague area 
(Prague-City + Central Bohemian Region)

€ 3,95 € 4,88 € 8,49 € 10,47 € 15,81 € 19,53 € 513,95 € 634,88

Edition for Prague-City € 3,64 € 4,34 € 7,79 € 9,30 € 14,57 € 17,36 € 473,64 € 564,34

Edition for Central Bohemian Region € 1,36 € 1,59 € 2,91 € 3,37 € 5,43 € 6,36 € 176,36 € 206,59

Edition for the Region of Ústí n. L. or South Bohemian 
or Plzeň Region or Olomouc Region or Zlín Region

€ 1,20 € 1,40 € 2,56 € 3,02 € 4,81 € 5,58 € 156,20 € 181,40

Edition for the Liberec Region or the Region of Hradec 
Králové or Pardubuce Region or Vysočina Region

€ 1,09 € 1,24 € 2,33 € 2,67 € 4,34 € 4,96 € 141,09 € 161,24

Edition for the Region of Karlovy Vary € 0,93 € 1,09 € 1,98 € 2,33 € 3,72 € 4,34 € 120,93 € 141,09

Edition for the Moravian and Silesian Region € 1,63 € 1,90 € 3,49 € 4,07 € 6,51 € 7,60 € 211,63 € 246,90

Edition for the South Moravian Region € 1,78 € 2,17 € 3,84 € 4,65 € 7,13 € 8,68 € 231,78 € 282,17

LiDOVÉ NOViNy 

Advert prices

Advert part
1 mm/1 cl.

Floating advert*
1 mm/1 cl.

Mon, Tue, Wed, Thu, Sat Fri Mon, Tue, Wed, Thu, Sat Fri

edition for the Prague area*** € 2,21 € 2,56 € 8,84 € 10,23

edition for the Bohemian area*** € 2,21 € 2,56 € 8,84 € 10,23

edition for Northern Moravia and Southern Moravia*** € 1,12 € 1,20 € 4,50 € 4,81

* An advertisement (45 x 25 to 80 mm or 93 x 15 to 60 mm) located in the editorial section and wrapped in editorial content from at least three sides.

On the title page of the MF DNES BOOK, it is even possible  to place a double-size advertisement next to title – 92 x 38 mm. 
The regional advert on title may be placed in the individual cases on the title page of the MF DNES daily.

***  The special Tandem offer applies to HR advertising in Lidové noviny’s Manager Movements supplement (see Discounts and Surcharges - p. 17).

EXPLANATORy NOTES >

OuR TiP! >

All individual regional editions can be combined with each other.
2 regional editions = 20 % discount, 3 and more regional editions = 30 % discount.
Only the price for the Prague Area edition can be used for the separate combination of the editions of Prague-City and Central Bohemian Region.
Not applicable to Tandem offer and to discounted rates: Prague Area and Bohemia, editions of North and South Moravia.
The advertisements must have the same motif, size, colour, and be published on the same day.

Non-standard formats are possible by agreement. Prices are specified exclusive of discounts and VAT.

Calculation for regional and local editions of the advert combination Ultra Kombi is available upon request.
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Valid from 1. 1. 2017

Deadline for orders: 3 business days prior to publishing. Deadline for input materials: 2 business days prior to publishing.

Cancellation fees: from 2 business days prior to publishing – 100 %.
Prices are shown excl. VAT. For discounts and surcharges see page 17.
Advertisements may be placed in crossword puzzles of the regional editions for a 25% surcharge (advertisement size of 93 x 55 mm).

1

2

3

9

8

7

6

5

4

10

11

12

13

14

1 = Prague edition

2 =  Central Bohemian 
Region edition

1 + 2 = Prague area edition

3 = Region of Ústí n. L.

4 = Liberec Region

5 =  Region 
of Hradec Králové

6 = Pardubice Region

7 =  South Bohemian 
Region

8 = Plzeň Region

9 = Region of Karlovy Vary

10 =  Moravian 
and Silesian Region

11 = Olomouc Region

12 = Zlín Region

13 =  South 
Moravian Region

14 = Vysočina Region

REGiONAL EDiTiON iN MF DNES DAiLy>

1

2

3

4

1 =  Prague area edition *

2 =  edition for the 
Bohemian area *

3 =  edition 
for Northern Moravia**

4 =  edition 
for Southern Moravia

 
*  Subscribers in Central 

Bohemian Region 
receive the edition 
for Prague Area.

**  The edition for Southern 
Moravia is distributed 
in the district 
of Uherské Hradiště.

REGiONAL EDiTiONS iN LiDOVÉ NOViNy DAiLy>
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DAiLiES |  METRO Valid from 1. 1. 2018

CLASSiFiED ADS* 
Prices of advertisement

Total Praha Bohemia Moravia

1 mm/1 cl. € 4,84 € 3,22 € 4,34 € 1,86

*  Display advertising on pages 
and in classified advertising sections. 
(Width of columns in mm: 
32 - 66 - 100 - 134 - 168 - 202)

Prices are shown excl. VAT. Other formats are possible.

DiSPLAy ADVERTiSiNG 

Advert prices 
W x H 
in mm

Total Bohemia
Prague +  
Central 

Bohemia
Moravia Brno

Plzeň+KV or 
PC+HK or 
LC+uL or 
Ostrava or 

ZL+OL

Southern 
Bohemia

Vysočina

Printed readership 330 000 259 000 210 000 60 000 30 000 14 000 7 000 6 000

1/1 Page 204 x 286 € 13 890 € 11 733 € 9 164 € 4 940 € 3 088 € 2 527 € 1 643 € 1 643

1/2 page - portrait 
– landscape

99 x 286 
204 x 142

€ 7 015 € 5 925 € 4 628 € 2 495 € 1 559 € 1 276 € 830 € 830

1/3 page 
– landscape (bottom)

204 x 95 € 4 695 € 3 966 € 3 097 € 1 670 € 1 044 € 854 € 555 € 555

1/4 page - portrait 
– landscape (bottom)

99 x 142 
204 x 71

€ 3 542 € 2 992 € 2 337 € 1 260 € 787 € 644 € 419 € 419

Price per 1 mm/1cl. € 10,04 € 8,45 € 6,59 € 3,57 € 2,29 € 1,82 € 1,20 € 1.20

OuR TiP! > In addition to standard formats, there is a separate offer of special formats: various formats on title page, four-page 
advertisements, island advertisements, advertisements of special shapes, frames, junior pages, sleeves and pasted inserts. 
Samples of advertisements and pricing on request.

Discount on orders of Ultra Kombi advertising combination.

Metro daily: published from Monday to Friday

For text advertisements that are graphically similar to editorial material, MAFRA reserves the right to designate such an advertisement in its upper area 
with the ADVERTISEMENT sign of the size of 10 points. The client is not entitled to a reduction of the advertisement price.

Discounts and surcharges: see page 17.

ADDiTiONAL iNFORMATiON >

PAGE SiZE
Type area size: 204 x 286 mm
Number of columns: 5
Width of the column: 38 mm
Number of columns / Width in mm:
1/38     2/80     3/121     4/204 
Minimal height of display advertisements: 15 mm

iNPuT MATERiALS
The technical conditions are identical with the technical conditions of the 
MF DNES daily, see page 22-24.

TECHNiCAL CONDiTiONS >
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WEEKLy  |  5plus2 Valid from 1. 1. 2018
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Printed readership 820,378 121,427 79,784 48,159 23,449 51,603 44,524 41,065 67,186 35,013 82,775 89,404 47,455 47,084 41,450

2/1 page 428 x 286 € 37 690 € 8 425 € 6 651 € 3 991 € 3 104 € 3 991 € 3 991 € 3 991 € 4 434 € 3 547 € 6 651 € 6 651 € 3 991 € 3 991 € 3 991

1/1 Page 204 x 286 € 18 845 € 4 212 € 3 326 € 1 995 € 1 552 € 1 995 € 1 995 € 1 995 € 2 217 € 1 774 € 3 326 € 3 326 € 1 995 € 1 995 € 1 995

1/2 page 
landscape

204 x 142 € 9 422 € 2 091 € 1 651 € 991 € 771 € 991 € 991 € 991 € 1 101 € 881 € 1 651 € 1 651 € 991 € 991 € 991

1/2 page 
portrait

99 x 286 € 9 422 € 2 106 € 1 663 € 998 € 776 € 998 € 998 € 998 € 1 109 € 887 € 1 663 € 1 663 € 998 € 998 € 998

1/3 page 
landscape

204 x 95 € 6 260 € 1 399 € 1 105 € 663 € 516 € 663 € 663 € 663 € 736 € 589 € 1 105 € 1 105 € 663 € 663 € 663

1/4 page 
landscape

204 x 71 € 4 678 € 1 046 € 826 € 495 € 385 € 495 € 495 € 495 € 550 € 440 € 826 € 826 € 495 € 495 € 495

Price per  
1 mm/1 cl.

€ 16,47 € 3,68 € 2,91 € 1,74 € 1,36 € 1,74 € 1,74 € 1,74 € 1,94 € 1,55 € 2,91 € 2,91 € 1,74 € 1,74 € 1,74

Prices are shown excl. VAT. Other formats are possible. 
Discounts and surcharges: see page 17. 
The prices in district editions are stated in a separate price list of the 5plus2 weekly.

ADDiTiONAL iNFORMATiON >

PAGE SiZE
Type area size: 204 x 286 mm
Number of columns: 4
Width of the column: 47 mm
Number of columns / Width in mm:
1/47     2/99     3/152     4/204 
Minimal height of display advertisements: 15 mm

iNPuT MATERiALS
The technical conditions are identical with the technical conditions of the 
MF DNES daily, see page 22-24.

TECHNiCAL CONDiTiONS >

OuR TiP! > In addition to standard formats, there is a separate offer of special formats: various formats on title page, four-page 
advertisements, island advertisements, advertisements of special shapes, frames, junior pages, sleeves and pasted inserts. 
Samples of advertisements and pricing on request.

Discount on orders of Ultra Kombi advertising combination.
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XXL   |   Advertising Offer Valid from 1. 1. 2018

Non-standard formats are possible by agreement. Prices are specified exclusive of discounts and VAT.
The advertisements must have the same motif, size, colour, and be published on the same day.
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Printed readership 1 150 000 411 311 58 159 27 449 58 603 51 524 48 065 74 186 42 013 119 775 103 404 54 455 54 084 47 450

2/1 page 428 x 286 € 46 820 € 24 299 € 5 836 € 4 176 € 4 841 € 5 836 € 5 836 € 6 169 € 5 504 € 8 462 € 9 366 € 5 836 € 5 836 € 4 841

1/1 Page 204 x 286 € 26 188 € 13 982 € 3 392 € 2 396 € 2 729 € 3 392 € 3 392 € 3 558 € 3 226 € 4 810 € 5 038 € 3 392 € 3 392 € 2 729

1/2 page 
landscape

204 x 142 € 13 150 € 7 005 € 1 697 € 1 200 € 1 365 € 1 697 € 1 697 € 1 780 € 1 615 € 2 408 € 2 511 € 1 697 € 1 697 € 1 365

1/2 page 
portrait

99 x 286 € 13 150 € 7 028 € 1 703 € 1 204 € 1 370 € 1 703 € 1 703 € 1 786 € 1 619 € 2 416 € 2 524 € 1 703 € 1 703 € 1 370

1/3 page 
landscape

204 x 95 € 8 764 € 4 687 € 1 138 € 803 € 914 € 1 138 € 1 138 € 1 193 € 1 083 € 1 611 € 1 682 € 1 138 € 1 138 € 914

1/4 page 
landscape

204 x 71 € 6 576 € 3 521 € 855 € 603 € 686 € 855 € 855 € 896 € 814 € 1 210 € 1 260 € 855 € 855 € 686

1/4 page 
portrait

99 x 142 € 6 576 € 3 521 € 855 € 603 € 686 € 855 € 855 € 896 € 814 € 1 210 € 1 260 € 855 € 855 € 686

ADDiTiONAL iNFORMATiON >

Conditions of provision:   XXL includes the Metro and 5plus2 titles. May be applied for a single client also in the case of the advert of a different 
content (e.g. different products), as well as for the adverts on different days within one calendar week.

inserted advertisements:  For prices and technical conditions see page 19.

Confirmation of the order:  The confirmation of the order within XXL will be carried out by the sales department of the Metro daily

Discounts: For the number of publications see page 17.
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Discounts, Surcharges and Example of Advertising Price Calculation in Dailies

Discounts
MF DNES, LN 

for area 
– agreement per mm

MF DNES, LN, Metro, 5plus2 
for quantity – repeated 

publication of the same size

  3 % 3 and more

  5 % from 5,000 mm 6 and more

10 % from 10,000 mm 12 and more

15 % from 20,000 mm 24 and more

20 % from 40,000 mm 48 and more

Special pricing possible from 60,000 mm 60 and more

Surcharges for placement in editorial section. 
Advertisement placed on one page in the size:

Surcharge

within 1/3 page** 100 %

within 1/2 page 50 %

from 1/2 page no surcharge

Surcharge for fixed position*** Surcharge

1st position of the advertisement (A5) of the size of 1/2 page and greater 15 %

2nd position of the advertisement (A7) of the size of 1/2 page and greater 10 %

Surcharge for fixed position: Surcharge

Display advertisement on the cover page (MF DNES, LN), apart from 
predefined formats specified on page 4 of this price-list*

350 % 
of the editorial price 

of the advert

Display advertisement on the last page (MF DNES, LN) 350 %

display advertisement on page A3 (MF DNES, LN) 100 %

Applicable to MF DNES, LN, TOP KOMBi and uLTRA KOMBi

The offer Tandem is intended only for HR adverts published 
on Tue, Thu, Sat (MFD), Thu (LN), Fri (5plus2), Wed (Metro).

Exceptions: in MF DNES not applicable to classified HR advertising 
in the editions of Prague-City and Prague Area; in LN applicable to 
advertising for area sizes starting from 200 mm.

Rules: Tandem is placed as a single order but each advertisement 
is invoiced separately, always with a 25% discount (a combination 
of two advertisements) or a 30% discount (a combination of three 
advertisements). Combination discounts across regional editions 
do not apply to this offer.

TANDEM OFFER–PROMOTiON OF REPEATED HR ADVERTiSiNG 

Tandem “2 for 1.5” 2 adverts in 8 days 25% discount     

Tandem “3 for 2” 3 adverts in 15 days 30% discount

With HR advertising in the MF DNES daily you will receive 
a free 14-day placement of your print advertisement on the online 
employment portal JobDNES.cz.

All discounts are calculated for one advertiser and 
cannot be aggregated.

A separate one-year agreement for TOP KOMBI is 
not required; as the amount of discounts granted 
in TOP KOMBI is based on the number of mm and 
repetitions achieved in MF DNES.

The number of mm and the number of repetitions in 
MF DNES and LN cannot be aggregated.

Surcharge for grafic processing of document 10 %

***  For smaller advertisements this surcharge is 
replaced with an editorial surcharge.

Surcharges for publication under the brand Surcharge

collecting in person € 2

delivery by post, email € 4 

delivery by post abroad € 12 

**  In Metro and 5plus2, the editorial page format 
smaller than 1/3 of the page is possible, but the 
price and surcharge are calculated from the size 
of 1/3 of the page.

  In MF DNES and LN, the editorial page format 
starting from 278 mm is possible. For smaller 
formats, the price and surcharge are calculated 
from the size of 278 mm.

*  Non-standard formats of advertising on the cover 
page are possible only upon agreement.



www.mafra.cz/sluzby18

Discounts, Surcharges and Example of Advertising Price Calculation in Dailies

Discounts, Surcharges and Example of Advertising Price Calculation in Dailies

Fee for the placement in a crossword:  
A 25 % surcharge is added to the price of an advertisement in a crossword (2 columns x 55 mm).

Surcharge for follow-up advertising:  
An additional 15 % surcharge is added to the price of the second advertisement and other follow-up advertisements.

EXAMPLE OF ADVERTiSiNG PRiCE CALCuLATiON >
(Basic price = number of columns x advertisement height in mm x rate per 1 mm of column)

National edition of MF DNES, business day,height of 139 mm, 2 columns, full-colour advert 4C, placement in the editorial section

Size of the advert (2 columns x 139 mm) 278 mm

Basic price (278 mm x EUR 11) € 3 058

Surcharge for placement in the editorial section (100% of EUR 3,058) € 3 058

Final price ( excl. VAT) € 6 116

National edition of MF DNES, business day, height of 80 mm, 1 column, discount for the number of repetitions, editorial placement not required

Size of the advert (1 column x 80 mm) 80 mm

Basic price (80 mm x EUR 11) € 880

Discount for the number of repetitions (15% of EUR 880) € 132

Final price (VAT excl.) € 748

ADDiTiONAL iNFORMATiON >
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Valid from 1. 1. 2018inserted Advertisements

Price/1 000 pcs 
(applicable for 

inserting  
and sewing in)

Combined 
insertion 

uLTRA KOMBi 
*

Combined 
insertion 

TOP 
 KOMBi 

**

Dailies: 
MF DNES, 

Lidové noviny

Daily Metro, 
weekly 
5plus2

Magazines: 
Ona DNES, Téma, 

City life, 
Esprit, index

up to 10g/piece € 48,45 € 52,33 € 56,20 € 48,45 € 62,02

up to 20 g/piece € 56,20 € 60,08 € 63,95 € 56,20 € 73,64

up to 30 g/piece € 63,95 € 67,83 € 71,71 € 63,95 € 81,40

up to 40 g/piece € 71,71 € 75,58 € 79,46 € 71,71 € 93,02

up to 50 g/piece € 79,46 € 83,33 € 87,21 € 79,46 € 104,65

if the weight exceeds 50 g/piece, the price will be set by agreement (this also applies to pasting).

*  insertion in the 
national edition of 
MF DNES, LN, Metro 
and 5plus2

*  insertion in the 
national edition of MF 
DNES and LN

  After agreement 
also other cases, 
e.g. Insertion in the 
whole edition of 
a particular region, for 
all subscribers, etc.

Deadline for orders:
For dailies, 7 days prior to publishing.
For magazines, 21 days prior to publishing.  
Order confirmation within 3 days after supplying a model.

Delivery deadlines: 
Daily: 3 business days prior to publishing.  
Weekly magazines: 5 business days prior to publishing.

Due to the limited space capacity of the stock, 
it is necessary to deliver the material for insertion 
to the printing house on the date specified on the order 
confirmation, not before. Otherwise we will charge 
a 100 CZK fee per pallet and day.

Cancellation fees
30-16 business days prior to publishing: 50 %
15 days and less prior to publishing: 100 %

No later than 5 business days prior to publishing, 
the customer shall supply 5 copies of sample 
supplements to the Sales Department of MAFRA, a.s.

All prices in the price list are specified exclusive of VAT. 
For printed circulations of dailies see page 21.

Discounts Repetitions

Number of pieces 
uLTRA KOMBi, 

TOP KOMBi, 
MFD

Number of-
pieces

LN

Number 
of pieces
Metro or 
5plus2

3 % 3 x 500 000 200 000 500 000

5 % 6 x 1 000 000 350 000 1 000 000

10 % 8 x 1 500 000 500 000 1 500 000

15 % 10 x 2 000 000 650 000 2 000 000

20 % 12 x 2 500 000 800 000 2 500 000

Inserts made by one client in several regional editions on one day are considered to be 
one insert. Inserted pieces are added up.

Framework contract discounts do not apply to inserted advertisements, unless the 
contract expressly states otherwise.

1. Characteristics and specifications of supplements
Format and paper density of individual sheets
-   the smallest possible format is 105 x 148 mm into 

a magazine or 105 x 210 mm into a daily; the paper density 
must not be lower than 170 g/m2 or greater than 200 g/m2

-   for A4 and A5 – the density must not be lower than 
120 g/m2

-   the largest possible format is 230 x 310 mm for a daily and 
200 x 270 mm for a magazine; paper density of 120 g/m2

-   larger A2 and A3 formats must be folded down to A4 size; 
the paper density must not be lower than 60 g/m2 (A2) 
or 80 g/m2 (A3)

Format and paper density of multi-page supplements 
(A4, A5 a A6)
-   4 to 6 pages – the paper density must not be lower 

than 80 g/m2 (otherwise, the paper must be folded)
-  8 and more pages – minimum density of 52 g/m2

2. Quality of supplied supplements
The supplements must allow flawless processing without 
any further manual adjustment. Supplements that are glued, 

electrostatically charged or moist, with bent corners or 
otherwise damaged, as well as supplements with C-folds or 
Z-folds cannot be processed.
For multi-page A4 supplements, the fold must be on the 
longer side. The cut must be rectangular, straight and 
smooth, and of the respective format size. It is impossible to 
process supplements containing samples of goods; special 
formats may only be processed after being tested.

3. Transport and packaging of supplements
Transport of brochure supplements requires the use of stable 
pallets. The pallets need to be stacked precisely, cardboard 
needs to be put in between the layers, and the top layer 
needs to be provided with a wooden cover. Stacks in a single 
non-crossed layer (spines turned to one side!) must have the 
same height (8 to 10 cm), and must not be bound, taped or 
wrapped.
The supplements must be protected against damage during 
transport and against moisture.
Each pallet must be labelled in accordance with the delivery 
note, a dispatch note must be placed at the bottom of the 
stack side, the stack must be wrapped in a foil and taped 

over the wooden cover – please take care to avoid damaging 
the supplements.
Pallet dispatch notes are to be placed on two sides of the 
stack on the pallet and must include the following data:
Sender and recipient, party ordering the insertion, 
designation (name) of the supplement, insertion date, title 
and coverage unit (edition), number of supplements in the 
stack, on the pallet and in total, total number of pallets and 
the individual pallet number.

4. Miscellaneous
In the case of a distinct presentation of a name, product or 
service of another client in the inserted advertisement, the 
price must be agreed individually in advance. A non-dominant 
publication is subject to a surcharge of 15 % of the order 
price per each client.

If the technical conditions are met, the insertion success is 
approximately 98 %. If the instructions are not followed, the 
insertion success decreases proportionally, and MAFRA, 
a. s. reserves the right not to accept and not to insert the 
brochure supplements (or to change the date of insertion)!

OuR TiP! >

The printing and, where applicable, the graphic design of the inserted brochure supplements, including their transport to the place of insertion, can be 
arranged through the Sales Department of MAFRA, a.s. Pricing on request.

TECHNiCAL CONDiTiONS FOR iNSERTS  >
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Pasting onto Title Page

Pasting onto Title Page

Valid from 1. 1. 2018

PASTiNG ONTO TiTLE PAGE
Price/1000 pcs

Format 
(W x H in mm)

Price
uLTRA KOMBi 

(MFD + LN 
+ Metro 

+ 5plus2)

Price
TOP KOMBi 
(MFD + LN)

Price per 1 title 
MF DNES or 

Lidové noviny

Price per 1title 
Metro or 
5plus2

A6 tag (printed on one or two sides) 105 x 148 € 89,15 € 96,90 € 108,53 € 89,15

A7 tag (printed on one or two sides) 74 x 105 € 69,77 € 77,52 € 89,15 € 69,77

Prices are specified exclusive of discounts and VAT.

Framework contract discounts do not apply to pasted advertisements, unless the contract expressly states otherwise.

OuR TiP! >

Deadline for orders: 14 business days prior to publishing. 

When delivering the order, the client shall also supply a sample to the Sales Dept. of MAFRA, a. s.

Printing delivery deadlines: 2 business days prior to publishing.

For printed circulations of dailies see page 19.

ADDiTiONAL iNFORMATiON >

1. Speci cations of advertisement tags

Paper format, type and density: 

A6 (105 x 148mm) or A7 (74 x 105mm) 

-   offset woodfree uncoated or matte chalk uncoated paper: 

min. paper density is 170 g/m2 for A6 and 130 g/m2 for A7

-   glossy chalk uncoated paper: 

min. paper density is 200 g/m2 for A6 and 150 g/m2 for A7

2. Supply quality of advertisement tags

The supplied advertisement tags must allow immediate 

flawless processing without requiring any further manual 

adjustment or handling.

Advertisement tags that are glued with too fresh paint, 

electrostatically charged or moist cannot be processed any 

more.

 Advertisement tags with bent corners (or edges) or creased 

folds cannot be processed either.

The cut must be rectangular, of the respective format size, 

without disparities, and must not show disruptive cuts by 

a dull knife on the cut line.

It is impossible to process advertisement tags of special 

formats.

3. Transport and packaging of advertisement tags

Box packaging

We require the use of boxes to transport advertisement tags. 

Advertisement tags can be packed vertically, their reverse 

and front sides must not be swapped, and the foot of the 

advertisement tags must be unified throughout the box. The 

front side is the side that will not be pasted. Advertisement 

tags can also be packed in boxes horizontally, and their 

reverse and front sides must not be swapped either. The 

foot of the advertisement tags must be unified throughout 

the box. Advertisement tags must be protected against 

damage during transport (mechanical stress) and against 

moisture.

Box labelling

Each box must be labelled as follows: 

name of the newspaper (into which the tags are to be 

pasted), edition, issue (into which the tags are to be pasted), 

number of advertisement tags in the box, serial number of 

the box.

Packing the boxes on pallets

To transport the advertisement tag boxes, it is possible to 

use plastic (wooden) stable multi-use EUR-pallets sized 

80 x 120 cm.

The boxes need to be precisely stacked on the pallets 

to ensure that the outside edges are smooth and do not 

outreach the pallet size.

Maximum stack size, including the pallet – 110 cm. 

Maximum stack weight, including the pallet – 700 kg.

It must be possible to load the pallets by a forklift truck 

or pallet truck from all sides.

Each pallet must be clearly labelled in accordance with the 

delivery note (see the pallet dispatch note).

Packing the pallets

A pallet dispatch note is to be placed on two sides of the 

stack (see below).

The stack is to be wrapped in a foil.

Accompanying documents for advertisement tags

The data included in the pallet dispatch notes must be 

consistent with the data included in the delivery notes.

Pallet dispatch notes are to be placed on two sides of the 

stack on the pallet and must include the following data: 

name of the newspaper, edition (into which the tags are to 

be pasted), name of the advertisement tags (that are to be 

pasted), date of issue, number of boxes on a pallet, total 

number of advertisement tags in the delivery, total number 

of pallets in the delivery, serial number of the pallet, pallet 

weight, supplier's address, name and telephone number.

Delivery notes must include the following data: name of the 

newspaper (into which the tags are to be pasted), name 

of the advertisement tags (that are to be pasted), date of 

issue, party who has ordered the advertisement tags, total 

number of pallets in the delivery, total number of printed 

advertisement tags in the delivery, date of delivery of the 

advertisement tags from the producer, sender, recipient.

4. Mafraprint printing houses – contacts

Prague printing house: Tiskařská 2, 108 00 Praha 10, 

Head of Production Management Department, 

phone: 225 068 403

Olomouc printing house: Pavelkova 7, 772 00 Olomouc, 

Head of Production Management Department, 

phone: 583 803 127

5. Graphic preparation of input materials to be printed at 

MAFRA, a. s.

Input materials in electronic format as PDF + proof copy. 

Minimum resolution of 300 dpi. Recommended ICC profile 

for separation into CMYK – Fogra 39L.

CMYK colours only.

Input materials for bleed: 5 mm over the edge, crop marks: 

4 mm from trimmed size, safe distance of text from tag 

edge: 4 mm.

TECHNiCAL CONDiTiONS for pasting onto newspaper title page  >

The printing and, where applicable, the graphic design of tags to be put on the title page, including their transport to the place of pasting, can be 
arranged through the Sales Department of MAFRA, a. s. Pricing on request.

MLADÁ FRONTA čtvrtek 2. 11. 2017 18 Kč
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MF DNES XXVIII/254
Předplatné 225 555 566
www.mfdnes.cz

Cena v zahraničí: Slovensko 1,10 € Navštivte náš zpravodajský
server www.idnes.cz

MARIKA
GOMBITOVÁ

Lidé zapalují svíčky na hřbitově v Chebu v předvečer dnešní Památky zesnulých, tedy Duši-
ček. Stejně jako na všech hřbitovech v republice. Foto:Martin Stolař, MAFRA Čtěte na str. 4

VYSOČINA
Po vichřici 80 hodin ve tmě,

lidi už bolí od svíček oči
Na Přibyslavsku byly některé
rodiny ještě včera bez proudu

PRAHA Na začátku byla jedna věta
ve vyhlášce – a zmatek kolem toho,
jak si ji vyložit. Na konci zbytečně
vysoký účet za první rok inkluze.
Desítky milionů korun doputovaly
jinam, než ministerstvo školství za-
mýšlelo. Nyní se ministerstvo a kra-
je dohadují, co dál.
Téměř 10 procent prostředků

v loňském roce z peněz na inkluzi

totiž vyčerpaly takzvané praktické a
speciální školy. A letos by jejich po-
díl podle odhaduministerstva mohl
stoupnout až na čtvrtinu inkluzivní-
ho rozpočtu.
Podle ministra školství Stanislava

Štecha to znamená, že v řadě přípa-
dů platí stejnou věc dvakrát. Tyto
školy totiž dostávají od ministerstva
na každého žáka podstatně vyšší
částku než školy základní. „Tento
příplatek zohledňuje především niž-
ší počet žáků ve třídách,“ říká mluv-
čí ministerstva Jarmila Balážová.
Inkluzivní peníze jsou podle ní ur-

čeny především pro školy základní,
jejichž normativ s vyššími finanční-
mi nároky na vzdělání znevýhodně-
ného dítěte nepočítá. Praktické a
speciální školy si o peníze mohou
říci jen ve výjimečných případech.
„Pokud do třídy, kde se vzdělávají

děti s lehkým mentálním postiže-
ním, přijmete středněmentálně po-
stižené dítě, potřebuje stejnou indi-
viduální péči jako lehce mentálně
postižené dítě ve škole běžné,“ vy-
světluje si to ředitel Základní školy a
Střední školy Vinohradská v Praze
Stanislav Drbohlav. Jenže ne ve

všech poradnách a školách si to vy-
kládají také tak. Některé z nich zřej-
mě předepisují podpůrná opatření
všem stejně, tedy bez ohledu na to,
do jaké školy chodí.

A teď zase škrtání
Na Základní škole a Praktické škole
v Berouně na podkladu nových po-
sudků ze speciálně pedagogického
centra přijali nové asistenty pedago-
ga. „Platíme je z prostředků na pod-
půrná opatření, ty by nám měli dá-
vat automaticky,“ říká ředitelka ško-
ly Stanislava Dyršmídová.

„Ministerstvo systém podpůrných
opatření navrhlo, a mělo by ho tu-
díž ufinancovat tak, jak ho školská
poradenská zařízení doporučují,“
dodává ředitelka.
Na ministerstvu si to nemyslí.

V srpnu ze dne na den seškrtali pro-
středky, které na podpůrná opatře-
ní pro tyto školy krajům posílají.
S tím, že jemají zaplatit kraje ze stej-
ných zdrojů jako dříve. Jenže pení-
ze už kraje utratily jinak, například
v mateřských školách, kde nově
musí být na část dne dvě učitelky na
třídu. Čtěte na str. 5

Dušičky

Radka Hrdinová
reportérka MF DNES

Ondřej Leinert
reportér MF DNES

PRAHA Ústavní odborník a předná-
šející na Univerzitě Karlově Aleš
Gerloch jako ministr školství a eko-
nom Jan Švejnar zase jakoministr fi-
nancí. Dvě ze jmen, která padají při
vyjednávání o budoucí vláděAndre-
je Babiše.
Šéf hnutí ANO zatím tyto zprávy

nekomentuje, po včerejšku však při-
znává: jasno už má o obsazení polo-

viny ministerských křesel. Zatím
největším rébusem pro něho zůstá-
vá obsazení ministerstev průmyslu
a obchodu, školství a kultury. Jasně-
ji naopak má ohledně financí a vnit-
ra, hned několik kandidátů má na
ministerstva zdravotnictví, země-
dělství a obrany. A zřejmé pak taky
je, že ministerstvo práce a sociál-
ních věcí bude po Michaele Markso-
vé z ČSSD dál řídit žena, zaznívají
hned tři možná jména.
Nejjednodušší je pro Babiše situa-

ce na ministerstvech, která už ANO

ovládá a jejichž představitelé ve
svých pozicích chtějí zůstat. Sprave-
dlnost má dál vést Robert Pelikán,
dopravu Dan Ťok a ministryní pro
místní rozvoj by měla nadále být
Karla Šlechtová, i když ji podle infor-
mací MF DNES zajímala i pozice mi-
nistryně zahraničí. Na tu by se však
měl přesunout ministr obrany Mar-
tin Stropnický. Ministrem životního
prostředí má být dál Richard Bra-
bec, i když ho Babiš přemlouval,
aby vzal ministerstvo průmyslu
a obchodu. Více na str. 2

Černá díra inkluze:
kde mizí stamiliony
Peníze určené na začleňování dětí skončily, kde neměly: ve speciálních školách

Václav Janouš, Artur Janoušek
reportéři MF DNES

POČÁTKY Šestadvacetiletého Pavla
T. z Počátek na Pelhřimovsku v sobo-
tu v noci, když přišel domů, chytil
amok. Popadl kuchyňský nůž a začal
bodat a řezat své tři bratry, kteří hrá-
li na počítači. Útok byl tak rychlý, že
sedmnáctiletá dvojčata, kterým zasa-
dil desítky ran, se nestačila vůbec

bránit a na místě zemřela. Třetímu
krvácejícímu bratrovi se podařilo
utéct na hasičskou stanici a zavolat
pomoc.
Pavel klidně vyčkal na policisty.

A chladnokrevně popsal, jak vraždil.
Proč vlastně? To je zatím záhadou.
Jednou z verzí je, že to muž, který se
léčil s psychickými problémy a patr-
ně bral drogy, chtěl prostě zkusit. Po-
licii bude zajímat i léčba, kterouměl.

Pokračování na str. 3

Exkluzivní
rozhovor

TAJEMSTVÍ
SLAVNÝCH
RODIN: Strana 14

PETSCHKOVÉ

Gerloch a Švejnar do vlády?

Elitní magazín

kaskadér
Leoš Stránský

Jak Rusko
oslaví 100 let
VŘSR Str. 8

Rozhovor:
Demokracie
narazila Str. 12

O Koreji
se rozhoduje
v Praze Str. 20

Vražedný amok. Zasadil
bratrůmdesítky ran

Due to the limited space capacity of the stock, it is necessary to deliver the material for pasting to 
the printing house on the date specified on the order confirmation, not before. Otherwise we will 
charge a 100 CZK fee per pallet and day.
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PLACES OF DELiVERiNG FLyERS FOR iNSERTED ADVERTiSEMENTS AND TAGS TO BE PASTED ONTO NEWSPAPER’S TiTLE PAGE

Places of deliveries:

MAFRA, a. s. 
Printing Company Prague

Tiskařská 2/625 
Prague 10, Malešice 

Tel.: 225 068 403

MAFRA, a. s. 
Printing Company Olomouc  

Pavelkova 7  
Olomouc 

Tel.: 583 803 127

Severotisk, 
spol. s r. o. 

Mezní 7 
Ústí nad Labem

Tel.: 472 770 180

Svoboda Press, s. r. o.
Sazečská 560/8 

Praha 10  
Tel.: 266 021 101

Dailies MF DNES, Lidové noviny, Metro, 
Weekly 5plus2

Magazines Ona DNES,  
City life, Index, Téma

Magazine Esprit

Places of Delivering Flyers

Printed circulations of MFD dailies 
(informative)

 Mon with ONA 
DNES magazine 

 Tue with AuTO 
DNES magazine 

 Wed with DOMA 
DNES magazine 

Thu with DNES+TV 
magazine 

 Fri with RODiNA 
DNES magazine 

 Sat with VÍKEND 
DNES magazine 

National edition 146 300 120 900 123 100 253 100 120 600 159 400

Prague edition 32 500 27 300 27 500 53 200 27 500 32 800

edition for Central Bohemian Region 12 600 9 900 10 300 23 700 10 100 14 400

edition of Ústí nad Labem Region 7 500 6 400 6 500 12 500 6 200 7 600

edition of Liberec Region 6 100 5 100 5 100 10 800 5 000 6 700

edition of Karlovy Vary Region 7 200 5 700 6 000 13 300 5 800 8 100

edition for Pardubice Region 6 300 5 000 5 500 11 600 5 000 7 000

edition for South Bohemian Region 8 900 6 900 7 400 15 500 7 300 9 400

edition for Plzeň Region 8 200 6 800 6 800 13 300 6 700 8 900

edition for the Region of Karlovy Vary 3 700 3 300 3 200 5 700 3 000 3 700

edition of Vysočina Region 6 100 5 000 5 200 11 400 4 900 6 900

edition for Moravian and Silesian Region 13 800 11 600 11 800 23 600 11 700 16 400

edition of Olomouc Region 7 900 6 400 6 400 13 600 6 200 8 600

edition of Zlín Region 9 000 7 500 7 600 16 700 7 400 10 500

Brno + South Moravia Region 16 500 14 000 13 800 28 200 13 800 18 400

Printed circulations of LN dailies 
(informative)

Monday Tuesday Wednesday Thursday
Fri with Friday 
LN magazine

Saturday

national edition 38 800 38 300 39 300 40 600 66 800 57 200

Prague edition 15 300 15 200 15 600 15 000 24 200 19 500

Edition of Bohemia 12 300 12 000 12 200 13 600 22 500 19 700

Edition of Moravia 6 900 6 800 7 000 7 000 12 100 10 800

Brno edition 4 300 4 300 4 500 5 000 8 000 7 200

Printed circulations of Metro dailies 
(informative)

Mon-Fri
Printed circulations of 5plus2 dailies 

(informative)
Fri

Printed circulations of TÉMA dailies 
(informative)

Fri

national edition 330 000 national edition 820 000 national edition 75 000
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PRiNT >

Dailies MF DNES, Lidové noviny,  
Metro, weekly 5plus2

Printing technology: offset newspaper printing
Colour: all pages in colour
Shade value increase 
in mean values:  
black, cyan, magenta, yellow: 25 %  ± 2 %

• Dailies MF DNES and LN 285 x 435 mm (w x h)
 Paper: uPM News 45 g/m2

 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 (published daily, apart from Sundays and holidays)

• Daily MEtRo 204 x 286 mm (w x h) 
 Paper: uPM News 45 g/m2 
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 (published from Monday to Friday, apart from holidays)

• Weekly 5plus2 204 x 286 mm (w x h) 
 Paper: uPM News 45 g/m2

 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 (published every Friday, apart from holidays)

• CItY DNES 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 52 g/m2 uPM brite
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 Paper cover: 90 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (based on every last Wednesday of the month)

• FRIDaY LN 210 x 285  mm (w x h)
 Paper inside: 52 g/m2 uPM brite
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 Paper cover: 90 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi) 
 (published every Friday, apart from holidays)

• VíkEND DNES 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 52 g/m2 uPM brite
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 Paper cover: 90 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi) 
 (published every Saturday, apart from holidays)

• CItY LIFE 217 x 297 mm (w x h)
 Paper inside: 80 g/m2, uPM stAR silk
 Paper cover: 170 g/m2 – GP, lak
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (published last Friday in the month, apart from holidays)

• ESPRIt 236 x 297 mm (w x h)
 Paper inside: 80 g/m2, uPM stAR MAtt
 Paper cover: 170 g/m2 – GP, lak
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (published the first Wednesday in the month, apart from holidays)

• tÉMa WEEkLY 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 57 g/m2 lwc
 Paper cover: 115 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (published every Friday, apart from holidays)

• INDEX 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 57 g/m2, lwc
 Paper cover: 115 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (published once a month on Monday)

MagazINES (GP = glossy paper, MP = matte paper)

Printing technology: offset printing
Colour: all pages in colour

 • oNa DNES 210 x 285 mm (w x h) 
 Paper: 57 g/m2 lwu smart
 Raster: 52 lines/cm (133 lpi)
 (published every Monday, apart from holidays)

• aUto DNES 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 52 g/m2 uPM brite
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 Paper cover: 90 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi) 
 (published every Tuesday, apart from holidays)

• DoMa DNES 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 60 g/m2 uPM brite
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 Paper cover: 90 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (published every Wednesday, apart from holidays)

• DNES+tV 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 52 g/m2 uPM brite
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 Paper cover: 90 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (published every Thursday, apart from holidays)

• RoDINa 210 x 285 mm (w x h)
 Paper inside: 52 g/m2 uPM brite
 Raster: 40 lines/cm (100 lpi)
 Paper cover: 90 g/m2 – GP
 Raster: 52 l/cm, (133 lpi)
 (published every Friday, apart from holidays)
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Technical details and conditions Valid from 1. 1. 2018

TECHNiCAL CONDiTiONS FOR THE DELiVERy 
OF iNPuT MATERiALS – DaILIES >

FORMATS, TyPE AREA, WiDTH OF COLuMNS >

1. INPUt MatERIaLS 
 FoR PRoDUCtIoN at MaFRa, a. s.:

Halftone, high-quality B&W 
or colour photographs, logos as curves.

2. INPUt MatERIaLS 
 IN ELECtRoNIC FoRMat:

PDF or, where appropriate, EPS or PostScript files, 
composite, with images and fonts included. 
Halftone image inputs with minimum resolution 
of 250 dpi. On request, the publishing house may 
present the customer with its own simulated 
printout on newsprint for colour proofs.

Full colour advertisements (4C)
If RGB is converted into CMYK, the conversion 
parameters defined by the publishing house 
or, where applicable, an ICC profile defined and 
supplied by the publishing house must be used.
RGB to CMYK conversion file 
– the printing machine’s ICC profile is available at 
http://www.mafra.cz/priloha-icc-profil

Total Area Coverage of no more than 240 % 
(in neutral grey), i.e.: the maximum 
sheet coverage by colour at any place 

must not exceed 240 % !

The colour scale sampler of MAFRA,, a. s. 
newspaper printing, which we will provided 
on request, can be used for the processing.

The detailed technical conditions are available 
in the Technical Conditions online at: 
http://www.mafra.cz/sluzby.  
There is also detailed information on the 
recommended ICC profile to convert bitmap 
images from RGB to CMYK.

Data transfer: e-mail, FTP,  file hosting services

do not enter crop marks 
and bleed into your document. 
Do not use a colour composed of all 
CMYK colours for black font.

MF DNES, Lidové noviny, 
Metro dailies, 5plus2 weekly, 
extraordinary supplements of MF DNES

MF DNES, LIDoVÉ NoVINY  
(Berlin format)

Size of type area: 285 mm width x 435 mm height
Column No.: 6 / Column width: 45 mm
gap between columns: 3 mm
Width at column No.:
1 col.: 45 mm
2 col.: 93 mm
3 col.: 141 mm
4 col.: 189 mm
5 col.: 237 mm
6 col.: 285 mm
Minimum height of display advertisements: 15 mm

MEtRo (tabloid format)

Size of type area: 204 x 286 mm
Column No.: 5 / Column width: 38 mm
gap between columns: 3 mm
Width and column No.:
1 col.: 38 mm
2 col.: 80 mm
3 col.: 121 mm
4 col.: 163 mm
5 col.: 204 mm 
Minimum height of display advertisements: 15 mm

Weekly 5plus2 (tabloid format)

Size of type area: 204 x 286 mm
Column No.: 4 / Column width: 47 mm
gap between columns: 3 mm
Width and column No.:
1 col.: 47 mm
2 col.: 99 mm
3 col.: 152 mm
4 col.: 204 mm 
Minimum height of display advertisements: 15 mm

Basic advertising tabloid formats = 204 x 286 
MEtRo, 5plus2 weekly, 
extraordinary supplements of MF DNES and LN

1/1 width 204 x 286 mm
1/1 page – company profile 204 x 279 mm
      (only MF DNES)
1/2 page – landscape 204 x 142 mm
1/2 page – portrait 99 x 286 mm
1/3 page – landscape 204 x 95 mm
1/4 page – landscape (bottom) 204 x 71 mm
1/4 page – portrait (corner) 99 x 142 mm
2/1 panoramic spread 428 x 286 mm
small formats – modules:
1/5 99 x 114 mm
1/6 width 204 x 47 mm
1/6 height 99 x 94 mm
1/8 width 204 x 35 mm
1/8 height 99 x71 mm
Arbitrary formats
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TECHNiCAL CONDiTiON FOR SuPPLy OF iNPuT MATERiALS – MAGAZiNES >

1. INPUt MatERIaLS 
 FoR PRoDUCtIoN at MaFRa, a. s.:  
Halftone, high-quality photographs, logos as curves.

2. INPUt MatERIaLS IN ELECtRoNIC FoRMat: PDF or, where appropriate, EPS 
or PostScript files, composite, with images and fonts included. Halftone image inputs with 
minimum resolution of 300 dpi. Proof as preview. Total Area Coverage (TAC) 
of no more than 300 %. Input materials for bleed: 5 mm over the edge, crop marks: 
4 mm from trimmed size, safe distance of text from page edge: 5 mm. 
For V2 binding, the safe distance of text from page edge is 10 mm. Colours only in CMYK, 
other direct colours are not possible. Detailed technical conditions available at 
http://www.mafra.cz/sluzby.

Data transfer:: e-mail, FTP,  file hosting services

oNa DNES, DoMa DNES, CItY LIFE, ESPRIt, tÉMa, INDEX MagazINES

1. INPUt MatERIaLS 
 FoR PRoDUCtIoN at MaFRa, a. s.:  
Halftone, high-quality photographs, logos as curves.

2. INPUt MatERIaLS IN ELECtRoNIC FoRMat: PDF or, where appropriate, EPS or PostScript 
files, composite, with images and fonts included. Halftone image inputs with minimum resolution 
of 300 dpi. Proof as preview. 
total Area coverage (tAc): inner paper: no more than 240 %, cover: no more than 300 %. 
Input materials for bleed: 5 mm over the edge, crop marks: 3 mm from trimmed size, safe distance 
of text from page edge: 8  mm. For V2 binding, the safe distance of text from page edge is 10 mm. 
Colours only in CMYK, other direct colours are not possible. 
Detailed technical conditions available at http://www.mafra.cz/tp.

Data transfer:: e-mail, FTP,  file hosting services

CoVER aDVERtISEMENtS aND FULL-PagE aDVERtISEMENtS:
The recommended ICC profile for images in advertisements is Pso_lwc_standard_basicc, 
which can be downloaded from our websites: 
http://www.mafra.cz/priloha-icc-profil-magaziny 
here you can find the profiles to re-save images in other formats,
as well as to properly save a print-ready PdF file.

aDVERtISEMENtS INSIDE MagazINE: 
see. TECHNiCAL CONDiTiONS FOR THE DELiVERy OF iNPuT MATERiALS – DAiLiES

The recommended ICC profile for images in advertisements is isonewspaper26v4, 
which can be downloaded from our websites: 
http://www.mafra.cz/priloha-icc-profil
here you can find the profiles to re-save images in other formats, 
as well as to properly save a print-ready PdF file.

For magazines, unlike dailies, please insert crop marks as well as bleed into 
your print-ready PdF file.

thE PaPER oF aUto DNES, DoMa DNES, DNES+tV, RoDINa DNES, CItY DNES, 
PátEk LN, VíkEND DNES MagazINES IS DIFFERENt INSIDE aND DIFFERENt oN CoVER
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General Business Terms of MAFRA, a. s.

i. BASiC PROViSiONS
1.
These General Business Terms (“GBTs”) govern the contractual relationships 
between business company MAFRA, a. s., with its registered office in Praha 
5, Karla Engliše 519/11, Post Code 150 00, ID No.: 45313351, Taxpayer ID 
No.: CZ45313351, registered in the Commercial Register maintained by the 
Municipal Court in Prague, Section B, Insert No. 1328, (the “Publishing House”) 
and advertisers when disseminating commercial and other advertisements 
(collectively the “Advertisement”):
a) In the Mladá fronta DNES daily (and all of its supplements);
b) In the Lidové noviny daily (and all of its supplements);
c) In the Metro daily and Men Women ONLY magazines;
d) In the TOP KOMBI and ULTRA KOMBI offers;
e) In the 5plus2 weekly and TÉMA weekly;
f) On the iDNES.cz Internet server;
g) On the lidovky.cz and zpravy.cz Internet servers;
h)  On the Internet servers: jobdnes.cz, aaapoptavka.cz, reality.idnes.cz, 

automodul.cz, akcniceny.cz, expres.cz;
i) On the 5plus2.cz Internet server;
j)  In the television broadcasting of the ÓČKO, ÓČKO Star and ÓČKO Expres 

music channels; and;
k)  In the other printed materials and other Media published, operated or 

represented by the Publishing House or by parties that constitute a holding 
with the Publishing House.

The communication media listed above under items a) to k) will hereinafter also 
be collectively referred to as “Media”.
If special business terms exist for individual services of the Publishing House, 
these GBTs shall apply alternatively in addition to those special business terms.

2.
For printed Media listed under items a) to e) and l), the Advertisement shall 
mean, for the purposes hereof, a portion of a printed page of some of the 
Media containing a communication of a party other than the publisher of the 
respective Media where such communication does not constitute the editorial 
text, a brochure supplement, i.e. an external supplement of some of those 
Media and tags added to the title if such communication is disseminated 
for remuneration or other consideration. For electronic Media listed under 
items f) to l), the Advertisement shall mean, for the purposes hereof, any 
communication of a party other than the operator of the respective Media 
where such communication does not constitute the editorial content of the 
respective Media and is disseminated for remuneration or other consideration, 
including sponsoring, teleshopping and product placement. Any and all 
communications of third parties stated in this paragraph shall be deemed to 
be the Advertisement even if they are not intended to promote the sales of 
products or services of the advertiser (or another party) or are not made in 
connection with the business activity of the advertiser or another party.

3.
The advertiser shall mean the client who orders the dissemination of the 
Advertisement.

4. 
The Advertisement is disseminated under individual contracts for work or 
a similar contract (collectively the “contract for work”) or under a framework 
contract and individual orders. These contractual relationships are also governed 
by the Technical Conditions for the individual Media published at www.mafra.
cz, in addition to these General Business Terms and the currently valid price 
list. Different arrangements in the contract shall prevail over provisions of 
these GBTs.

5. 
The currently valid price list constitutes an integral part of these General 
Business Terms. The procedure of making changes to the price list is governed 
by Article X.

ii. CONTRACT CONCLuSiON
1.
The advertiser usually orders the dissemination of the Advertisement by 
a written order (letter, fax, e-mail). However, the order can also be placed orally.

2.
The order must contain all the required particulars necessary for the due 
dissemination of the Advertisement, such as in particular: the advertiser’s 

business name, or first name and surname, or name, registered office, 
identification number, taxpayer ID No., and usually also the name of the 
person responsible for the order. Furthermore, the order must specify the 
Media by which the Advertisement is to be disseminated, the dissemination 
date, the type (e.g. display Advertisement, classified Advertisement, external 
supplement, banner, spot, sponsoring) and, where applicable, other data 
concerning the design and specification of the order (e.g. coverage unit, 
location, section, key, colour). The Publishing House reserves the right to reject 
orders that fail to comply with this paragraph.

3.
The contract is concluded by the Publishing House’s confirming the order 
placed by the advertiser. The Publishing House confirms the order orally or 
in writing (by letter, fax, e-mail, etc.). If the order is not confirmed by the 
Publishing House orally or in writing, the contract is deemed to be concluded 
by disseminating the Advertisement.

4.
Orders for external supplements shall only be binding on the Publishing House 
after a supplement sample has been presented and approved.

5.
The Publishing House reserves the right to agree individual business terms 
with the client or advertiser through a contract. The client (and the advertiser) 
are obliged not to disclose such individual terms.

iii. ADVERTiSEMENT
1.
The advertiser is responsible for supplying the input materials for the 
Advertisement in due time. If the input materials supplied according to the first 
sentence fail to meet the requirements specified or usually required by the 
Publishing House or are otherwise unsuitable for dissemination, the Publishing 
House shall notify the advertiser of this without undue delay. In that event, 
the advertiser is obliged to supply suitable substitute input materials in the 
required condition to the Publishing House immediately. In the event that 
the Advertisements use elements enabling the monitoring of user behaviour 
(cookies etc.) or personal data processing, the advertiser is fully responsible 
for compliance of such Advertisement with the law, in particular Act No 
101/2000 Coll., Regulation (EU) No 2016/679 and Act No 127/2005 Coll., and 
is the administrator of such data. That is without prejudice to the right of the 
Publishing House to use the data collected by the advertiser separately.

2.
The Publishing House guarantees the print quality usual for the required printed 
Media, the quality of broadcasting or the quality of displaying usual for the 
required electronic Media to the extent allowed by input materials supplied.

3.
The advertiser is fully responsible for the Advertisement content. The 
advertiser undertakes that the Advertisement transmitted to the Publishing 
House for dissemination will not contravene legislation, principles of 
morality, principles of fair conduct and fair trade practices, and that the 
dissemination of the Advertisement will not infringe third-party rights and 
legitimate interests (including but not limited to natural persons’ right to the 
protection of personality, legal persons’ right to the protection of reputation, 
copyrights and rights related thereto, and trademark rights) and will not even 
contravene universally binding legislation, particularly Act No. 40/1995 Coll., 
on Regulation of Advertising, as amended, Act No 132/2010 Coll. on linear 
audiovisual media services or, where applicable, Act No. 231/2001 Coll., on 
Radio and Television Broadcasting, as amended, and that all financial claims 
arising from the use of copyrighted works or, where applicable, portraits 
of natural persons used in the Advertisement, and from copyright-related 
rights have been settled by the advertiser as of the date of transmitting the 
input materials for the Advertisement; this does not apply to claims from 
collecting societies, i.e. notably OSA – Copyright Protection Association for 
Music Rights and INTERGRAM - Independent Society of Performers and 
Producers of Phonograms and Audiovisual Fixations, but solely to the extent 
of remuneration for disseminating the Advertisement in the broadcasting of 
radio stations or television channels. The advertiser expressly undertakes 
not to spread advertising for gambling operated without a basic authorisation 
pursuant to Act No 186/2016 Coll. on gambling, or regulations replacing it. The 
advertiser undertakes that if the Publishing House or the publisher or, where 
applicable, the operator of the respective Media suffers any damage or other 
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harm as a result of the dissemination of the Advertisement, the advertiser 
shall compensate such damage (harm) in full. Damage is also deemed to 
include the cost of judicial or arbitration proceedings, including the cost of legal 
representatives in such matters.

4.
The Publishing House shall be given all necessary input materials for 
disseminating the Advertisement at its free disposal and is not obliged to keep 
such materials or return them to the advertiser. The Publishing House is not 
obliged to archive the Advertisement executed.

iV. FRAMEWORK CONTRACT
1.
If the advertiser intends to publish a certain volume of Advertisements in some 
of the Media during a year, the advertiser has the opportunity to conclude with 
the Publishing House a framework contract for work for a single advertiser, 
which will entitle the advertiser to price discounts (the “Discount”) arising 
from such a contract for orders from the particular advertiser for the specified 
Media or Media types. The Discounts listed in the advertising price list are 
only given to the advertiser for Advertisements disseminated in the respective 
Media or Media type, as appropriate, within one year from the date agreed in 
the framework contract, unless a shorter period is explicitly agreed therein. 
Special framework contracts are always required for the individual Media as 
well as for Advertisements in the national edition of Mladá fronta DNES, in the 
regional editions of MF DNES, for Advertisements in the DNES+TV Magazine, 
in Lidové noviny, in Lidové noviny’s Pátek Magazine, in the Metro daily and the 
5plus2 weekly, as well as for Advertisements as external supplements. The 
Publishing House is entitled to exclude completely certain Media types from 
the scope of framework contracts.

2.
Based on the framework contract, the advertiser is entitled to request the 
publication of a larger amount of Advertisements within the agreed period than 
provided for in the framework contract. The Publishing House undertakes not 
to refuse to grant consent to such an increase in the amount of Advertisements 
without a substantial reason. If, pursuant to the Publishing House’s terms 
and conditions, such increase entitles the advertiser to a greater Discount 
according to the valid price list, the advertiser shall obtain a tax credit note, 
after the framework contract expires, in respect of the difference between the 
Discount agreed in the framework contract and the Discount the advertiser is 
entitled to according to the valid price list. If an order is not fulfilled for reasons 
beyond the Publishing House’s responsibility, the advertiser’s right to the 
Discount corresponding to the failed order shall expire.

3.
If the advertiser fails to order Advertisements in the relevant Media to the 
extent envisaged by the framework contract, the advertiser’s entitlement to 
the agreed Discount shall expire in its entirety, and the advertiser shall pay 
the Publishing House the amount corresponding to the Discount already 
provided. This is without prejudice to the Publishing House’s right to indemnity 
or compensation for lost profit.

4.
Special Discounts may be agreed in writing with individual advertisers in 
addition to the Discounts envisaged by these General Business Terms. The 
advertiser is obliged not to disclose such Special Discounts.

5.
For an advertising spot or a sponsor’s message intended to be disseminated 
on radio stations or television channels (particularly of the ÓČKO group), the 
advertiser shall transmit the music track list of the advertising spot or the 
sponsor’s message along with the respective data carrier, with this music track 
list to include the name of the advertising spot or the sponsor’s message, the 
name of each musical work used if it has a name, the name of the author of 
music and lyrics and of the lyrics translation, where applicable, the name of the 
publisher and the accurate duration of the advertising spot and music used; if 
the spot or the sponsor’s message includes a commercial shot, the data on the 
commercial shot used shall also be included – the designation of the creator 
of the spot or the sponsor’s message and the creator of the commercial shot 
used.

6.
The Discount to which the customer is entitled based on the overall generated 
turnover will be provided in the corresponding amount in CZK or in EUR and 
will be itemised proportionally to all invoices concerned.

V. ORDER EXECuTiON
1.
The Publishing House reserves the right to refuse to disseminate an 
Advertisement:

a)  if the Advertisement ordered fails to comply with the concluded contract 
for work, framework contract or other agreement and/or with these General 
Business Terms, or other terms and conditions to be used in agreement of 
the parties;

b)  in the event of breaching the ethical principles of the Publishing House or 
publishers or operators of individual Media or, where applicable, the Code 
of Advertising Practice of the Czech Advertising Standards Council;

c)  due to unlawful content of the Advertisement, i.e. if the content or 
dissemination of the Advertisement contravenes legislation, principles of 
morality, principles of fair trade practices and fair conduct, or decisions by 
public administration authorities;

d)  if the Publishing House has reasonable doubts that there may be a good 
reason to refuse the Advertisement pursuant to items a) to c);

e)  if the Advertisement format or design could make the readers, listeners or 
viewers believe that the Advertisement is part of the editorial content of the 
respective Media or part of a communication of the Publishing House, the 
publisher or the operator of the respective Media;

f)  which contains a communication, Advertisement or commercial 
communication of third parties, except where the advertiser is an advertising 
or media agency and the Advertisement contains a communication, 
Advertisement or commercial communication from its customer;

g)  which interferes with the rights and legitimate interests of the Publishing 
House or which does or might cause damage to the reputation of the 
Publishing House, its employees, shareholders or parties that constitute 
a holding with the Publishing House;

h)  if it is an Advertisement by a competitor of the Publishing House or by 
a publisher or operator of any Media;

i)  if the advertiser fails to transmit, along with the respective data carrier of 
an advertising spot or a sponsor’s message intended to be disseminated 
on radio stations or television channels (particularly of the ÓČKO group), 
the music track list of the advertising spot or the sponsor’s message, with 
this music track list to include the name of the advertising spot or the 
sponsor’s message, the name of each musical work used if it has a name, 
the name of the author of music and lyrics and of the lyrics translation, 
where applicable, the name of the publisher and the accurate duration of 
the advertising spot and music used; if the spot or the sponsor’s message 
includes a commercial shot, the data on the commercial shot used shall 
also be included – the designation of the creator of the spot or the sponsor’s 
message and the creator of the commercial shot used;

j)  if the advertiser refuses to sign a special promise of indemnity, the signing 
of which may be required by the Publishing House in justified cases;

k)  if the advertiser’s Advertisement requires sending a PR SMS and/or calling 
phone numbers charged at special rates in order to obtain more information, 
unless these are common advertising competitions and promotions; and/or

l)  anonymous Advertisements concerning elections during an election 
campaign under election laws or Advertisements that fail to meet other 
requirements of the election laws.

In that event, the Publishing House shall inform the advertiser about its 
decision to refuse the Advertisement without undue delay. The advertiser shall 
then provide the Publishing House with flawless substitute input materials 
without undue delay. Should an Advertisement by a single advertiser be 
refused repeatedly for reasons given in this paragraph, the Publishing House is 
entitled to withdraw from the contract concluded.

2.
Unless the date of disseminating the Advertisement has been explicitly agreed, 
its publication depends on the Publishing House’s capacities or on the decision 
by the publisher or operator, as applicable, of the respective Media.

3.
Unless a specific placement or a specific coverage unit has been agreed for 
disseminating the Advertisement, its dissemination depends on the Publishing 
House’s capacities.

4.
An Advertisement order that is to be executed exclusively on a specific date, 
with a specific placement or in a specific coverage unit must be communicated 
to the Publishing House in time so that it can be confirmed to the advertiser. In 
order to ensure that Advertisements are placed in printed Media appropriately, 
the Publishing House reserves the right to shift the Advertisement date in 
such Media by one issue forward or backward. This provision also reasonably 
applies to electronic Media.

5.
If possible, Advertisements are published in the appropriate sections with no 
need of an explicit agreement. 

6.
The Publishing House reserves the right to indicate Advertisements in an 
appropriate manner at its own discretion.
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7.
If the advertiser orders an Advertisement the form of which fails to conform 
to the page dimensions and/or the advertising space format or the technical 
capacities of the respective Media, the Publishing House will adjust the 
Advertisement in a standard manner without having to notify the advertiser.

8.
If the advertiser orders a graphically unprocessed Advertisement in printed 
or Internet Media, the Publishing House will process such Advertisement in 
a standard manner. However, the Publishing House reserves right to reject 
such processing.

9.
For keyed Advertisements published in printed Media, the Publishing House 
is obliged to gather, transmit or send the incoming keyed responses for six 
weeks from publishing the Advertisement. The Publishing House may destroy 
any keyed responses that arrive after that period.

10.
The Publishing House does not accept any keyed responses exceeding the C4 
size (228 x 325 mm), or any books, catalogues, parcels or goods.

11.
The Publishing House is not obliged to check the appropriateness of an 
Advertisement location with respect to editorial text, other editorial content or 
to other Advertisements.

Vi.  PRiCE OF WORK (ADVERTiSEMENT), 
DuE DATES AND PAyMENT TERMS, iNVOiCiNG

1.
The amount of the price of work is determined by the concluded (framework) 
contract and, unless explicitly agreed therein, it shall be determined by these 
GBTs and by the Publishing House’s valid price list in CZK or in EUR. Prices in 
EUR apply to foreign customers and are available in the current price list of the 
Publishing House in the English language, if the price list with prices in EUR for 
the service has been issued in English.

2.
The due date for the price of work is determined by the concluded (framework) 
contract. Unless the due date for the price of work is explicitly agreed in 
such a contract, the price is due within 14 days from the date of issue of the 
Publishing House’s invoice (tax document), but no later than 30 days from the 
date of dissemination of the Advertisement. Due date of the invoice occurs 
even when defects advertising, the right of the advertiser for a discount is not 
affected. The Publishing House shall deliver the invoice (tax document) to the 
advertiser’s latest address known to the Publishing House or to the advertiser’s 
address registered in the Commercial Register or another such register, as 
applicable. The Publishing House is entitled to extend, by its unilateral decision, 
the due dates of individual invoices at any time. The Publishing House shall 
notify the advertiser of this Publishing House’s decision properly and in good 
time.

3.
Together with the Advertisement, the advertiser shall also pay the VAT at the 
applicable rate. Unless explicitly stated otherwise, prices in the price lists are 
specified exclusive of VAT.

4.
At the advertiser’s request (which must be made concurrently with the 
Advertisement order, otherwise the Publishing House is not obliged to 
comply with it), the Publishing House will send the advertiser a proof of 
the Advertisement dissemination along with the invoice; this only applies to 
printed Media. Depending on the type and extent of the order, such proof 
may include clippings, pages, whole issues or their copies or, as applicable, 
even only electronic documents (in PDF and JPG in particular). If such proof 
cannot be obtained, the advertiser will receive an acknowledgement of 
the Advertisement dissemination from the Publishing House. No proof of 
dissemination is provided for classified advertising.

5.
If defaulting in payment, the advertiser is obliged to pay interest on late 
payment in the statutory amount. The advertiser is also obliged to pay the 
costs incurred by the recovery of the invoiced amount or partial payments. 
In the event of default in payment, the Publishing House is entitled to refuse 
to execute further orders, including orders under the framework contract, or 
to make their execution contingent upon reasonable and timely payments in 
advance.

6.
If the advertiser fails to specify the accurate size, form, length or other extent 

of the Advertisement to be disseminated in the respective Media and leaves 
this decision up to the Publishing House, then the actually published extent of 
the Advertisement shall constitute the basis of billing.

7.
Discounts specified in the current price list are only available for Advertisements 
by a single advertiser published within a year. This period starts on the date of 
publication of the first Advertisement.

8.
The advertiser is entitled to retroactively claim the Discount based on a valid 
price list and depending on the actually disseminated quantity or volume 
of Advertisements in a one-year period, unless agreed or specified in the 
individual Media price lists otherwise.

9.
Should the advertiser default in payment of the advertiser’s outstanding 
liabilities to the Publishing House in spite of the Publishing House’s reminder, 
the Publishing House may decide that the advertiser is not entitled to any 
Discount, or that such entitlement expires, even retroactively. The entitlement 
to the Discount expires upon the issuance of the respective debit note by the 
Publishing House.

10.
If an issue of the MF DNES daily with the DNES+TV Magazine and/or the 
Lidové noviny daily with the Pátek LN Magazine is published on another day, 
for example, due to a public holiday, the Thursday (MF DNES) and the Friday 
(LN) rates respectively shall apply to advertising in the dailies on such a day.

11.
The Publishing House reserves the right to set other prices for special issues 
than those specified in the current price list.

12.
Combined orders (such as TOP KOMBI EMPLOYMENT) are placed as a single 
order, which is always invoiced after being published in MF DNES.

13.
The Publishing House may enter into a separate agreement with the 
advertiser concerning electronic business relations. Such agreement specifies 
the technical solution and defines that the communication in the mutual 
cooperation (i.e. issuing and sending tax documents (invoices) by MAFRA, 
as well as correspondence between both contracting parties concerning tax 
documents issued, and documenting the publication of advertising in MAFRA 
printed Media) will usually be conducted using electronic means.

14.
Invoices for foreign clients are issued either in EUR according to the valid price 
list in English (if the pricelist in EUR for the service has been issued in English), 
or in CZK and subsequently converted into the relevant foreign currency - all 
invoices issued in a single calendar month are always converted using the 
Czech National Bank’s fixed exchange rate as of the first day of the month 
concerned. It is permitted to set-off claims in different currencies, using the 
rate referred to in the previous sentence for such purposes. The set-off is 
always governed by the Czech law.

15.
The Publishing House is entitled to require a full or partial payment in advance 
(especially from new or foreign clients).

16.
The final advertising prices, inclusive of VAT, relating to specific formats of MF 
Dnes, Lidové noviny and, where applicable, other Media, are available at http://
www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/.

Vii. COMPLAiNTS
1.
In the event of a wholly or partially illegible, incorrect, or incomplete 
Advertisement in printed Media, or a wholly or partially incorrect display or 
broadcasting of an Advertisement in other Media, the advertiser is entitled to 
a price Discount or to a dissemination of a flawless substitute Advertisement 
but only to the extent to which the purpose of the Advertisement was harmed. 
The advertiser is obliged to claim this right from the Publishing House in 
writing within 2 weeks from the date of dissemination of the Advertisement, 
otherwise such right expires. It is the discretion of the Publishing House to 
choose from among the options specified in the first sentence above. If the 
Publishing House fails to publish the substitute Advertisement without undue 
delay or if the substitute Advertisement repeatedly fails to be flawless, the 
advertiser is entitled to a price Discount.
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2.
When an Advertisement is disseminated repeatedly, the advertiser is obliged 
to check the correctness and completeness thereof immediately after 
each publication. The Publishing House will not admit a claim for publishing 
a substitute Advertisement if the same deficiency occurs in the repeated 
Advertisement without being reported to the Publishing House immediately 
(within no later than 3 days) after the previous publication.

3.
If defects attributable to defective input materials occur in the processing, 
printing, inserting or other dissemination of the Advertisement and these 
were not clearly identifiable when the order was received, the advertiser is 
not entitled to any Discount or dissemination of a substitute Advertisement.

4.
In no event shall the Publishing House be held liable for damage that was 
not caused by the Publishing House deliberately or out of gross negligence 
and for damage caused by circumstances excluding liability, extraordinary and 
unforeseeable impediments arising independently of the Publishing House’s 
will and/or by force majeure (the parties have agreed that force majeure shall 
always mean, for example, strike, lock-out, war and restrictions resulting from 
state of war, terrorist attacks, uprising, effects of the forces of nature, fire, 
etc.). The Publishing House is not obliged to pay damages to a party other than 
the advertiser. This is without prejudice to other limitations of liability stipulated 
herein.

5.
Advertisement texts are only sent to the advertiser for proofreading at the 
advertiser’s explicit written request and only if this is feasible with respect 
to time. The advertiser is responsible for the correctness and completeness 
of any proofreading done by the advertiser; the advertiser is obliged to send 
the proofs to the Publishing House in writing, otherwise the Publishing House 
is not obliged to take them into account. The Publishing House will allow the 
advertiser a reasonable period (in respect of the Publishing House’s capacities) 
for proofreading; unless such period is stipulated, it shall be 12 hours. If the 
advertiser fails to deliver the proofs by the end of the stipulated period, the 
Publishing House is entitled to disseminate the Advertisement in the version 
sent for proofreading. In the proof the advertiser is obliged to specify all changes 
required by the advertiser. The Publishing House will add the changes required 
by the advertiser and send them to the advertiser for new proofreading, if 
possible with respect to time. Making other changes required by the advertiser 
after the first proof may be subject to a charge of CZK 100 exclusive of VAT, (for 
foreign customers EUR 4), for each subsequent proof. The Publishing House 
is entitled to increase the amount of the relevant invoice for publishing the 
Advertisement by that amount. If the advertiser requires changes other than 
error correction as part of the proofreading process, the Publishing House may 
charge an appropriate fee for such service.

6.
Complaints are to be raised in writing at the registered office of the Publishing 
House or at the relevant advertising advisor of the Publishing House.

7.
The statutory consumer rights from which there can be no derogations by 
agreement remain unaffected.

Viii. DATA PROTECTiON, COMMERCiAL COMMuNiCATiONS
1.
Information provided by the advertiser to the Publishing House in connection 
with the contract for work shall only be used by the Publishing House for 
the agreed purposes (performance of the contract), fulfilment of statutory 
obligations or for the purposes of its legitimate interests or legitimate interests 
of third parties (mainly for any litigation concerning the provided services or the 
advertisement content, for statistical purposes and improving the services and 
for direct marketing). The same restriction applies to information provided by 
the Publishing House to the advertiser.

2.
In recovering its claims due from the advertiser, the Publishing House is 
entitled to use a third party. The Publishing House is entitled to transmit 
information about individual business cases and about the advertiser to third 
parties in cases where so provided or allowed by law, in specifically stipulated 
cases, when assigning or otherwise handling a claim, to its legal, accounting, 
tax and similar consultants and, to parties that constitute a holding with the 
Publishing House, as well as to the party providing the Publishing House with 
the insurance to cover the risk that claims will not be paid.

3.
Instructions on protecting personal data are provided in the annex hereto.

iX. OTHER PROViSiONS
1.
Should reasonable doubts about the advertiser’s solvency occur or should the 
advertiser be late in paying any invoice of the Publishing House that is due 
(albeit issued under a different contract), the Publishing House, at its own 
discretion, is:
a) entitled to withdraw from the contract;
b) to interrupt its performance; or
c)  to condition its further performance (including performance already ordered) 

on payment in advance.
The Publishing House is not obliged to notify the advertiser of the performance 
interruption pursuant to item b).

2.
Order cancellation, which must be made in writing in any event, is without 
prejudice to the Publishing House’s rights to receive the payment of the 
Advertisement price (i.e. the Publishing House is entitled to a withdrawal fee at 
the rate of 100% of the price in that event). The same applies to the Publishing 
House’s refusal to publish an order already confirmed because the advertiser 
has failed to pay the advertiser’s liabilities.

3.
If the input material of the Advertisement ordered is not delivered or its delivery 
is late, the Publishing House reserves the right to charge a cancellation fee at 
the rate of 100%.

4.
The contracting parties have agreed that the contracts (for work) concluded 
between them for the dissemination of the Advertisements and the relations 
arising from such contracts will be governed by Czech law, namely Act No. 
89/2012 Coll., the Civil Code, as amended, specifically by the provisions 
governing contracts for work pursuant to Section 2586 et seq. of the Civil Code.
The advertiser undertakes, at its own cost and risk, duly and within the statutory 
deadlines, to fulfil the obligations concerning the contract being concluded, as 
set out in Act No 340/2015 Coll. The contracting parties have agreed that in 
the case of expiry of the time limit set for sending such contract to the register 
administrator for publication, the Publishing House is entitled to withdraw from 
the contract. However, the Publishing House has a right to publish the contract 
independently if the advertiser does not publish the contract within 15 days 
of its conclusion, or on other reasonable grounds. The Publishing House may 
claim compensation for damage or non-material damage caused by breaching 
the contractual obligation of the advertiser to publish the contract duly and on 
time. To avoid any doubt it is agreed that this provision is separable from the 
other content and any ineffectiveness or invalidity of the contract due to its 
non-publication does not cause ineffectiveness or invalidity of this provision.
If that Act allows the exclusion of a part of the contract or information 
from publication, the advertiser shall exclude such parts of the contract or 
information from publication. 
The advertiser undertakes to treat the content of such contract as its own 
business secret. The publication of the contract in line with Act No 340/2015 
Coll. does not relieve the contracting parties of their obligation to keep its 
content confidential. The same applies to other laws specifying the publication 
of information, namely Act No 247/1995 Coll. and other election laws.

5.
The termination of the contract between the Publishing House and the 
advertiser by a legal act must be made in writing.

6.
Should any reasons exist on the part of the advertiser that might establish 
lawful liability or any other liability of the Publishing House for tax obligations of 
the advertiser, the advertiser is obliged to inform the Publishing House about 
such facts immediately in writing.

7.
A withdrawal from the contract between the Publishing House and the 
advertiser shall always have ex nunc effects.

8.
The Publishing House reserves the right to agree individual business terms 
with the client through a (framework) contract.

9.
Combined insertions into the Publishing House’s newspapers and magazines 
are to be ordered separately for each edition and are invoiced separately for 
each edition.

10.
The Publishing House hereby informs its business partners under Section 431 
of Act No. 89/2012 Coll. that individual employees of the Publishing House are 
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only entitled to act to the extent of authorisations granted to them and only in 
matters appropriate to their respective job positions. Without prejudice to the 
provision of the foregoing sentence, the following contracts may be concluded 
and/or legal acts may be performed on behalf of the Publishing House always 
and only by its statutory body (in the manner of acting externally registered in 
the Commercial Register) or by persons explicitly authorised by these statutory 
representatives to do so under special written power of attorney that will 
explicitly include the authorisation for such an act:
a) Letters of intent;
b) Use of trademarks, domains and other objects of industrial property;
c)  Entering into licence and sub-licence agreements, excluding usual 

agreements with authors for contributions in Media;
d) Acquisition, encumbrance or alienation of real estate;
e)  Any security or confirmation of debts of the Publishing House as well as 

third parties (including arrangements on contractual penalties and debt 
recognition, guarantees, financial guarantees, etc.);

f) Entering into a pledge agreement;
g) Public offer;
h) Arrangement on earnest payment;
i)  Any disposition of a business plant or a portion of a plant that constitutes an 

independent branch;
j) Claim assignment;
k) Debt assumption; 
l) Accession to debt;
m) Asset takeover;
n) Agreement or contract assignment;
o)  Any acts concerning securities (including bill of exchange) or shares in other 

entities;
p) Settlement agreement;
q)  Waiver and debt remission (including acts carried out by returning 

a promissory note, etc.).
A contract, which was concluded by a member (members) of the statutory 
body representing the Publishing House, may be amended only through 
a legal negotiation where the Publishing House shall be represented again 
by members of the statutory body or persons explicitly authorised for such 
negotiation by a personal written authorisation.

11.
A prolongation of the subjective period of prescription from 3 to 4 years is 
hereby agreed for claims arising between the contracting parties. This does not 
apply to damage compensation claims.

12.
Any advertising offers of the Publishing House in the form of Advertisement 
and information in its price lists and/or catalogues are not deemed to be offers 
to conclude a contract. 

13.
Any and all offers to publish an Advertisement that are made by the Publishing 
House may be revoked even within the period determined for accepting them.

14.
Provisions of Section 1799 and Section 1800 of Act No. 89/2012 Coll. shall not 
be used between the parties.

15.
Provisions of Section 1805 (2), Section 1913, Section 1950, Section 1952 (2) 
and Section 1995 (2) of Act No. 89/2012 Coll. shall not be used between the 
parties. 

16.
The contracting parties hereby explicitly agree that the Publishing House 
is entitled to refuse performance under a concluded contract even if the 
advertiser is late in meeting any of its other obligations (arising from a different 
legal reason) to the Publishing House.

17.
If the performance made by instalments has been agreed and the debtor fails 
to pay any instalment, the contracting parties have agreed that the creditor is 
entitled to the settlement of the whole claim and may exercise this right even 
after the very next instalment comes due.

18.
The advertiser acknowledges that the contractual relationship with the 
Publishing House does not entitle the advertiser to designate its products or 
parts of them with the Publishing House’s name, trademark, product name, or 
in another similar way.

19.
The Publishing House is entitled to set-off any of its claims due from the 

advertiser, if such a claim has come due, against the advertiser’s claims due 
from the Publishing House, irrespective of whether such claims have or have 
not come due and irrespective of the currency or the legal relationship from 
which they arose.

20.
If the contract is concluded for a definite period of time or for a one-off 
performance, it may only be terminated by agreement or for lawful reasons. 
If the contract is concluded for an indefinite period of time, any of the parties 
may terminate it by notice of termination with a 1-month notice period, with 
this period starting from the first day of the month following the delivery of the 
notice of termination.

21.
In compliance with Section 89a of the Code of Civil Procedure or Regulation 
(EU) No 1215/2012, the contracting parties hereby agree that the District Court 
for Prague 5 as the Court of First Instance shall have the territorial jurisdiction in 
any and all disputes between them arising from the contract. Where a Regional 
Court is the Court of First Instance, the contracting parties hereby agree that 
the Municipal Court in Prague shall have the territorial jurisdiction in any and all 
disputes between them.

X. CHANGES TO GENERAL BuSiNESS TERMS
The Publishing House may change these General Business Terms, including 
price lists, to a reasonable extent, particularly in the event of:
a)  Changes in the individual Media where such changes have an impact on 

Advertisement formats; 
b) Introduction of new Advertisement formats or Media; 
c)  Change in the extent, periodicity or dissemination period of the individual 

Media, or their cancellation or replacement with others;
d)  Legislative change or abolition of legislation, enactment of new legislation, 

or change in the interpretation of relevant legislation;
e)  Change in the circulation volume or readership volume of the individual 

printed Media or in the reach of the other Media;
f) Changes in the prices of individual Advertisement formats;
g) Changes in the price level on the market;
h) Change in the interpretation of relevant legislation; or
i) Unforeseeable changes on the market.
Changes will be notified to the advertiser, at the Publishing House’s discretion, 
either by sending the relevant information and the complete text of the 
changes of the terms in the appropriate format (e.g. .pdf or .html) to the 
advertiser’s contact e-mail address or by written notification. Such a change 
comes into force between the Publishing House and the particular advertiser 
by the expiry of the period defined by the Publishing House, which is usually 
one month; however, this period shall be at least 25 days from the date of 
the change notification. If the advertiser does not agree with the change, the 
advertiser is entitled to terminate the relevant contract by notice of termination 
within the period defined in the foregoing sentence, with a 30-day period of 
notice. If the advertiser exercises this advertiser’s right of termination by notice 
of termination, such early termination of the contract is not deemed to be 
the advertiser’s breach of the contract, and the advertiser’s right to Discounts 
agreed will not cease to exist or be curtailed (unless such right ceases to exist 
or (might be) curtailed for other reasons on the part of the advertiser). Unless 
the advertiser uses the advertiser’s right to terminate the contract by notice of 
termination, the advertiser is deemed to agree with the change.

However, the Publishing House reserves the right to adopt such a change to 
the GBTs or price lists that will not involve the advertiser’s right to terminate 
the contract by notice of termination, provided that the advertiser will only be 
bound by such a change if the advertiser agrees with it. 

When launching new products, the Publishing House reserves the right to 
stipulate different General Business Terms, Technical Conditions or price lists 
for such products.

The same rules apply to changes to relevant Technical Conditions (see article 
I (4)).

Xi.   SPECiAL PROViSiONS FOR DiSTANCE CONTRACTS 
AND/OR CONTRACTS CONCLuDED OuTSiDE BuSiNESS PREMiSES 
WiTH CONSuMERS

1.
In view of statutory provisions, the Publishing House hereby notifies the 
following to the consumers who will conclude a distance contract with the 
Publishing House or who will conclude a contract with the Publishing House 
outside its business premises:
a)  When concluding the contract to publish an Advertisement, the price of 

the Advertisement is set according to the valid price list of the Publishing 
House available at www.mafra.cz, with a Discount, where applicable, under 
the contract concluded;
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b)  Given the nature of the contract, the consumer incurs no costs of the 
service delivery;

c) The Publishing House reserves the right to request payment in advance;
d)  In addition to the price agreed, the Publishing House will only charge the 

statutory value added tax, while other taxes, charges or costs will not be 
charged, unless these are put in place after the contract is concluded and, 
under statutory regulations, they hamper the provision of the relevant 
service;

e)  A contract concluded in writing will be archived with the Publishing House, 
and the consumer is entitled to view it any time, on written request and 
after proving the consumer’s identity,

f)  No technical steps are required to conclude the contract except for contacts 
with the relevant member of staff at the Advertisement Department of the 
Publishing House;

g)  Finding and correcting mistakes arising while entering data prior to placing 
an order are possible without limits before the contract is concluded;

h)  The Publishing House is not bound by any code of conduct concerning the 
publication of Advertisements, as no such codes have been issued;

i) The contract may only be concluded in the Czech or Slovak language.

2.
The consumer is entitled to withdraw from the contract within 14 days 
from concluding it, using the relevant legal acts performed in relation to the 
Publishing House. If the consumer intends to withdraw from the contract, 
the Publishing House recommends performing such legal acts in writing in 
relation to the consumer’s advertising advisor or by delivering a written notice 
of withdrawal to the registered office of the Publishing House. The period of 
withdrawal is deemed to have been met if the consumer sends the Publishing 
House the notification of the consumer’s withdrawal from the contract within 
that period.

3.
If, in the concluded contract, the consumer requested publishing an 
Advertisement within a period shorter than the period of withdrawal pursuant 
to paragraph 2 of this article and the Advertisement was published accordingly, 
the consumer is not entitled to the withdrawal pursuant to paragraph 2 of this 
article. If, pursuant to paragraph 2, the consumer withdraws from a contract 
the performance of which began, at the consumer’s explicit request, prior to 
the expiry of the period of withdrawal from the contract, the consumer shall 
pay the Publishing House a proportionate part of the agreed price for the 
performance provided till the withdrawal from the contract.

4.
A form will be enclosed with a contract concluded with the consumer to allow 
withdrawing from the contract in the events where so required by specific 
legislation.

5.
The Publishing House makes the consumer aware that it accepts payments in 
cash (payment in advance), by bank transfer to the Publishing House’s account 
and, for selected products where this is explicitly indicated, also through 
PaySec or by Visa, MasterCard, Maestro and JCB payment cards. However, 
the Publishing House reserves the right of choosing the required payment 
system for an individual contract or order.

6.
Out-of-court dispute resolution is not allowed. The right of both contracting 
parties to bilateral negotiations on dispute settlement remains unaffected. 
Mediation is governed by Act No. 202/2012 Coll., on Mediation and on 
Amendments to Certain Acts.
Should a consumer dispute from a purchase contract or from a service contract 
arise between the Publishing House and the consumer, which the parties fail to 
settle by mutual agreement, the consumer may file a motion for an out-of-court 
settlement of such dispute to the entity assigned for out-of-court resolutions of 
consumer disputes, which is
the Czech Trade Inspection
Central Inspectorate – ADR unit
Štěpánská 15
120 00 Praha 2, Czech Republic

E-mail: adr@coi.cz
Web: adr.coi.cz

In the case of contracts concluded on-line, the consumer may also use the 
online dispute resolution platform which has been established by the European 
Commission at http://ec.europa.eu/consumers/odr/

Xii. VALiDiTy
These General Business Terms come into force on 1 January 2018.
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ANNEX: iNSTRuCTiONS ON PROCESSiNG PERSONAL DATA
Information provided by the advertiser – natural person to the Publishing 
House in connection with the contract for work will be used by the Publishing 
House solely for the purposes of the contract (performance of the contract), 
fulfilment of statutory obligations or for the purposes of its legitimate interests 
or legitimate interests of third parties (in particular in the case of a litigation 
concerning the provided services or the advertisement content, for statistical 
purposes and improving the services and for direct marketing).

Personal data of the advertisers – natural persons that the Publishing House 
will process include in particular data provided by such persons. Such data 
will be processed for an appropriate period with regard to the purpose of their 
processing. If the processing period is set by legislation, the personal data will 
be processed for such period unless the reasons set out below justify a longer 
processing period. The appropriateness of the processing period shall be 
determined based on the following aspects: (i) length of the limitation period, 
(ii) likelihood of raising legal claims, (iii) common market practices and (iv) the 
likelihood and significance of the risks posed.

The legal basis for processing personal data of advertisers is the performance 
of the contract, legitimate interests of the Publishing House and of third parties 
and fulfilment of statutory requirements (in particular preventing offence, 
fulfilment of requirements arising from regulations on personal data protection, 
accounting, fulfilment of obligations arising from tax and accounting regulations 
and advertising regulations).

The advertiser notes that it will receive from the Publishing House unsolicited 
commercial communications within the meaning of Section 7 of Act No 480/2004 
Coll. to its address (including e-mail), that it will be contacted with unsolicited 
direct mail containing commercial communications and through unsolicited 
telemarketing (including unsolicited SMS and MMS messages) containing 
commercial communications concerning products, trade and services of the 
Publishing House. The advertiser may reject such communications at any time 
at the official address of the Publishing House or through the e-mail address 
odhlasit@mafra.cz. Such rejection does not – unless the advertiser explicitly 
determines otherwise – have an impact on sending other types of unsolicited 
commercial communications, e.g. for the purposes of subscription etc.

The Publishing House hereby informs all advertisers – natural persons whose 
personal data it will process about their rights arising from Act No 101/2000 
Coll. on personal data protection as amended (hereinafter the Act), i.e. in 
particular that the provision of such data is voluntary (however, the contract 
will not be concluded without providing certain data), that the advertiser has 
a right of access to them and that it is entitled to rectifying deficiencies in 
them, their blocking, correction, supplementing or destruction and has a right, 
if the Act is violated, to file a request for rectification to the Office for Personal 
Data Protection, as well as about other rights arising from Sections 11 and 21 
of the Act.

Information for the advertiser – natural person about the statutory rights 
in personal data protection for the period from 25 May 2018 pursuant to 
Regulation of the European Parliament and of the Council (EU) No 2016/679 
(hereinafter the Regulation):
a)  to request access to personal data that the controller processes, which 

means a right to obtain confirmation from the controller whether the 
personal data concerning the natural person are processed or not, and if so, 
a right to obtain access to such personal data and to other information set 
out in Article 15 of the Regulation,

b)  to request correction of the processed personal data concerning the natural 
person if they are incorrect. Taking into account the purposes of processing, 
it has a right, in some cases, to request supplementation of incomplete 
personal data,

c)  to request erasure of personal data in cases described in Article 17 of the 
Regulation,

d)  to request restriction on personal data processing in cases described in 
Article 18 of the Regulation,

e)  to obtain personal data which concern the natural person and a. which are 
processed by the Publishing House with consent of the natural person, or 
b. which are processed by the Publishing House in order to execute the 
contract where the natural person is a contracting party or in order to carry 
out measures adopted before concluding the contract upon the natural 
person’s request in a structured, normally used and machine-readable 
format, and it has the right to give such data to another controller under the 
conditions and with the restrictions set out in Article 20 of the Regulation, 
and

f)  has a right to raise an objection against the processing within the meaning 
of Article 21 of the Regulation for reasons concerning the specific situation 
of the natural person.

If the Publishing House receives such request, it will inform the requesting 
party of the measures adopted without undue delay and in any case within one 
month of receiving the request. That period may be extended with another 
two months if necessary and with regard to the complexity and number of 
requests. In certain cases determined in the Regulation, the Publishing House 
is not obligated to grant the request in full or in part. That will occur if the 
request is apparently unjustified or unreasonable/excessive, in particular 
because it is repeated. In such cases, the Publishing House may (i) impose 
an adequate fee reflecting the administrative costs related to providing the 
requested information or communication or to carrying out the requested acts 
or (ii) refuse to act on the request. If the Publishing House receives the above-
mentioned request but has reasonable doubts about the identification of the 
requester, it may ask the requester to provide additional information necessary 
for confirming its identity.

If the advertiser believes that the Publishing House is processing the 
advertiser’s personal data without authorisation or otherwise violates its rights, 
the advertiser has a right to file a complaint to the supervisory authority (i.e. the 
Office for Personal Data Protection) or has a right to ask for judicial protection.

If the advertiser-natural person provides its birth identification number to the 
Publishing House based on or in connection with the concluded contract for 
work, it agrees as the bearer of such birth identification number within the 
meaning of Section 13c par. 1 of Act No 133/2000 Coll. that the Publishing 
House uses that birth identification number for keeping records of the 
contracts, of the provided performance and for protection of the Publishing 
House’s rights and that the Publishing House archives, process and uses it for 
that purpose. Any withdrawal of the consent pursuant to this Article does not 
affect the authorisation of the Publishing House to process the information and 
data, which arises from the relevant regulations or for other purposes, unless 
they explicitly state otherwise.

The Publishing House may provide access to personal data to third parties 
only in cases where it is imposed or allowed by law or with the advertiser’s 
consent. The Publishing House provides access to personal data only in the 
normal extent to processors or other recipients – suppliers of external services 
(typically the programming or other supporting technical services, server 
services, e-mail distribution), to operators of backup servers or operators of 
technologies used by the Publishing House who process the data in order to 
ensure the functioning of the relevant services. The personal data may also be 
made accessible in the necessary extent to legal, economic and tax advisors 
and auditors who process them in order to provide consultancy services, or to 
parties affiliated with the Publishing House. Personal data concerning debtors 
may be made accessible also to a company providing credit insurance or to 
collection agencies in order to recover or collect claims. Upon request or in 
the case of suspected illegal conduct, personal data may be also provided to 
public authorities.
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Contacts
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MAFRA, a. s.
Anděl Media Centrum, 
Karla Engliše 519/11, 150 00 Praha 5 

e-mail: inzerce@mafra.cz 

Web: 
http://www.mafra.cz/sluzby  
http://www.mafra.cz

iD No.: 45313351
Taxpayer iD No.: CZ45313351

Registration in the Commercial Register: by 
Municipal Court in Prague, B/1328 
Bank details: KB Prague 5 

Account No.: 121 89 42 011/0100 
SWiFT CODE: KOMBCZPPXXX
iBAN: CZ9301000000001218942011

Payment terms
Invoices are due within 14 calendar days 
from the date of issue of the tax document 
(unless agreed otherwise).
The date of payment is deemed to be the 
date of crediting the amount to the supplier’s 
account.

The variable symbol of the payment is the 
invoice number or, where applicable, the 
number of a corrective tax document.

VAT
All prices in the price list are specified exclusive 
of VAT.
The final price of the order includes VAT 
at the level stipulated by law.

Business Terms
The General Business Terms 
of MAFRA, a. s. apply (see pages 25-31)

PRiNTED ADVERTiSiNG

MAFRA Service Centre  
(central advertisement selling and customer 
services)
Phone: 22506 3111, 22506 3441, 3446
Fax: 22506 3468 
E-mail: scentrum@mafra.cz
Opening hours: Mon – Fri 9 a.m. – 5 p.m.

Media agencies and ViP customers
Phone: 22506 3437; Fax: 22506 3479
E-mail: asistentka.agentury@mafra.cz

Receipt of agency advertisements
Phone: 22506 3440, 3450, 3406
Fax: 22506 3405
E-mail: inzerce.agentury@mafra.cz

Recruitment agency advertising 
Phone: 22506 3419 
Fax: 22506 3418
E-mail: personalni.agentury@mafra.cz

Foreign advertising 
Phone: 22506 3435
Fax: 22506 3479
E-mail: advertising@mafra.cz

inserted advertisements
Phone: 22506 3431
Fax: 22506 3479

Advertising in Lidové noviny
Phone: 22506 3438, 3496, 3428
Fax: 22506 3416
E-mail: inzerce@lidovky.cz

SALES ACCOuNTiNG OFFiCE
Phone:  22506 3499

iNTERNET ADVERTiSiNG
Sales Managers
Phone: 22506 3343, 3346
Fax: 22506 3355
E-mail: reklama@idnes.cz, reklama@lidovky.cz

Media Managers
Phone: 22506 3341
Fax: 22506 6341
E-mail: reklama@idnes.cz

Sales Managers of jobdnes.cz
Phone: 22506 3370, 3365 
Fax: 22506 3418

METRO DAiLy
Prague: Phone: 22506 5129 
Brno: Phone: 51620 2520 
E-mail: sales@metro.cz

Agency selling 
Phone: 22506 5120 
E-mail: sales@metro.cz

5PLuS2 weekly
National selling 
Phone: 22506 5192 
E-mail: sales@metro.cz

Contact information on particular media managers, supplement guarantors and sales managers is available on our websites at: http://www.mafra.cz/kontakty-obchod/.

RECEiPT OF ADVERTiSEMENTS 
FOR PRAGuE, BOHEMiA AND MORAViA

Prague-City and 
Central Bohemian Region
Phone: 22506 3412, mobil: 602 658 923 
E-mail: inzerce.poradce@mafra.cz

Ústí nad Labem Region
Phone: 601 392 950 
E-mail: inzerceul@mafra.cz

Liberec Region
Phone: 488 123 311, mobil: 601 392 950 
E-mail: inzerceli@mafra.cz

Hradec Králové Region
Phone: 498 515 311, mobil: 702 021 398 
E-mail: inzercehk@mafra.cz

Pardubice Region
Phone: 467 303 311, mobil: 702 021 398 
E-mail: inzercepa@mafra.cz

South Bohemian Region
Phone: 388 909 313, mobil: 602 534 943 
E-mail: inzercecb@mafra.cz

Plzeň Region
Phone: 374 333 311, mobil: 775 347 752 
E-mail: inzercepl@mafra.cz

Karlovy Vary Region
Phone: 374 333 311, mobil: 775 347 752 
E-mail: inzercekv@mafra.cz

Moravian-Silesian Region
Phone: 558 959 317, mobil: 602 534 936 
E-mail: inzerceos@mafra.cz

Olomouc Region
Phone: 583 808 311, mobil: 734 268 052 
E-mail: inzerceol@mafra.cz

South Moravian Region
Phone: 516 202 311, 516 202 326, mobil: 734 397 961 
E-mail: inzercebr@mafra.cz

Zlín Region
Phone: 583 808 311, mobil: 734 268 052 
E-mail: inzercezl@mafra.cz

Vysočina Region
Phone: 516 202 311, 516 202 326, mobil: 734 397 961 
E-mail: inzerceji@mafra.cz


